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6. NEUE ELEKTRONISCHE MEDIEN

MANFRED L. PIRNER

6.1 Lebensweltlich

6.1.1 Zur Begrifflichkeit

Der Begriff »neue Medien« ist schwammig und wird uneinheitlich
gebraucht. Tendenziell bezeichnet er gegenwirtig jene elektroni-
schen Medien, die mit digitalisierter Datentibertragung arbeiten,
was allerdings im Zeichen der »Medienkonvergenz« nicht nur auf
Computer im herkdmmlichen Sinn zutrifft, sondern auch Filme
(DVD), Musik (MP3), Fernsehen (Digital-Receiver) und sogar Zei-
tungen, Zeitschriften und Biicher (online oder als CD-ROM) um-
fasst. Angesichts dieser Entwicklungen und angesichts der neben
PC und Internet weiterhin enormen Bedeutung von Fernsehen und
Popmusik fiir heutige Kinder und Jugendliche (v.a. im Bereich Frei-
zeit und Unterhaltung) erscheint es unangebracht, etwa Information
und Kommunikation (im engeren Sinn) durch Medien als gesell-
schaftliche Schliisselprobleme zu isolieren (und sich z.B. auf eine
»Informationsethik« zu konzentrieren). Vielmehr hat das weit ver-
zweigte System der elektronischen Medien insgesamt derart zentrale
und umfassende Funktionen fiir unsere Gesellschaft und ihre Indi-
viduen iibernommen, dass der Umgang mit den Medien und die
Weiterentwicklung des Mediensystems generell als ethische Schlis-
selprobleme gelten kénnen, die nur von einer »Medienethik« im um-
fassenderen Sinn angemessen bearbeitet werden kénnen.!

1 Mit jeweils weiten Definitionen von »Information« und »Medium« konnen In-
formations- und Medienethik am besten als zwei einander durchdringende
Bereiche mit unterschiedlichen Perspektiven bestimmt werden. Vgl. K. Wieger-
ling/R. Capurro, Ethik fir Informationsspezialisten, in: 4. Holderegger (Hg.),
Kommunikations- und Medienethik, Freiburg i.Br. 1999, 253-274, hier: 254.
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6.1.2 Zusammenhinge wischen Medien und Moral/Ethik

Welche Zusammenhinge von Medien und Ethik bzw. MoraP tauchen
in der Lebenswelt heutiger Schiilerinnen und Schiiler auf? Dazu
einige Beispiele:

~ Tina hat sich auf ihrem PC das Programm »Kazaa« installiert,
das Zugang zu einer Internet-Tauschborse verschafft. Hier hat sie
sich bereits mehrere Hundert aktuelle Popsongs heruntergeladen.
Dass sie selbst keine Popsongs zum Download angeboten hat,
stort sie ebenso wenig wie die Tatsache, dass sie mit dem Kopie-
ren Urheberrechte verletzt, was in Deutschland seit 2004 straf-
rechtlich verfolgt wird.

— Tobias liebt Computerspiele. Besonders gut geféllt ihm »Mes-
siah«: Als Engel »Bob« ist er in dem Spiel von Gott auf die verdor-
bene, bése Erde gesandt, um dort »aufzuraumen«. Er kann in je-
den Menschen und in jedes Tier eindringen und dann, wie es in
der Einfithrung zum Spiel heifit, »ihre Korper, ihre Waffen, oder
einfach ihre bloflen Hinde zum Erwiirgen, Verkriippeln oder zum
Aufspieflen benutzen, und die Stadte der Siinder, die dich stoppen
sollen, Satan selbst zu finden, einzudschern«.?

— Ralf ist ein »Irekkie«, d.h. ein Fan der amerikanischen Science-
Fiction-Serie »Star Trek«.* Aber nicht nur das. In einem Star Trek-
Fanzine (einer Fan-Zeitschrift) hat Ralf geschrieben: »Star Trek
hat mein Leben verindert und meine Welt fir neue Gedanken ge-
offnet. Es hat mich zu einer viel wirklicheren Person gemacht, mit
der man viel leichter zusammenleben kann.«® Ralf beteiligt sich
nicht nur rege an einem Star Trek-Chatroom im Internet,® son-
dern ist auch Mitglied eines Fanclubs, wo man sich regelméfiig
trifft und die moralischen Prinzipien der Star Trek-Protagonisten
umzusetzen versucht: Verlisslichkeit, Vertrauenswiirdigkeit, Res-
pekt vor dem Fremden und Anderen, Mut und Engagement fiir

2 In diesem Beitrag wird, wie weithin iiblich, der Begriff »Moral« im Sinn von ge-
lebter Sittlichkeit verstanden, wihrend der Begriff »Ethik« fiir die Reflexion tiber
Moral verwendet wird.

3 Vgl dazu: M.L. Pirner, Messias spielen, in: G. Buschmann/ders. (Hg.), Werbung,
Religion, Bildung, Frankfurt a.M. 2003, 141-147.

4 Vgl. dazu auch M.L. Pirner, Fernsehmythen und religivse Bildung, Frankfurt
a.M. 2001, 1751f.

5 In Anlehnung an R. Jewett/j. Lawrence, The American Monomyth, New York
1977, 29.

6 Zuginge zu Chatrooms und Fan-Gemeinden findet man im Internet unter
www.startrek.de.



200 Manfred L. Pirner

die gute Sache, z.B. bei einem vom Club veranstalteten Basar zu-
gunsten Behinderter.”

- »Kwick.de« ist eine Internet-Plattform, die alles bietet, was Ju-

gendliche sich wiinschen: In kurzer Zeit kann man sich seine
cigene Homepage anlegen, auf der nicht nur ein eigenes Profil,
sondern auch Freunde (»buddies«) mit deren Internetseiten sowie
cin Gistebuch und ein Diskussionsforum untergebracht sind.
Aufierdem sieht man sofort, wer von den Freunden gerade online
ist und kann live mit ihnen chatten. Sarah »trifft sich« hier fast tig-
lich mit ihren Freundinnen und Freunden, tauscht Bilder, Film-
sequenzen und Musik mit thnen aus und verabredet sich mit ih-
nen fiir die Disco.
Seit einiger Zeit hat sie schon Kontakt mit »Bono92«. Er hat ein
»total stifles« Bild von sich auf seiner Homepage, chattet stunden-
lang mit ihr und hat ihr schon zahlreiche Liebessymbole in ihr
Gistebuch »gemacht«. Nun will er unbedingt mal ein Date mit ihr
ausmachen. Sarahs Freundinnen wollen sie davon abhalten, dass
sie sich mit ihm trifft. Sie zeigen ihr einen Zeitungsartikel, der von
einem Mann berichtet, der sich unter einer falschen Identitit
tibers Internet an ein 14jihriges Madchen herangemacht und es
beim ersten »realen« Treffen vergewaltigt hat.

- Rita, Sharon und Tim haben sich gemeinsam die DVD des ame-
rikanischen Spielfilms »Die Truman Show« (Peter Weir, 1998) an-
geschen. Eigentlich fanden sie bisher »Big Brother« und dhnliche
Reality-T'V-Sendungen immer ganz amiisant, aber nach diesem
Film diskutieren sie dariiber, ob das Fernsehen nicht zu weit geht,
wenn dort das ganze Leben von Menschen der Beobachtung
durch die Offentlichkeit preisgegeben wird.8

Die angefiihrten Beispicle kénnen Hinweise auf typische Grund-
muster des Zusammenhangs zwischen Medien und Moral/Ethik ge-
ben. Zum Ersten kann die Frage des Umgangs mit Medien, relativ los-
gel6st von deren Art und Inhalten, ethische Qualitit annehmen wie
etwa im ersten Beispiel. Zum Zweiten kénnen Medien durch ihre Eigen-

7 Vgl. dazu auch den sehenswerten Dokumentarfilm von Martin Buchholz,
»Messias im Raumschiff«, erhiltlich bei vielen Medienzentralen.

8 In »Truman Show« wird das Reality TV satirisch aufs Korn genommen. Das
Leben von Truman wird seit seiner Geburt ununterbrochen von (versteckten)
Fernsehkameras aufgenommen und live ausgestrahlt. Sein Alltagsleben in einer
Kleinstadt ist in Wirklichkeit eine (fast) perfekte Inszenierung in einem iiberdi-
mensionalen Fernsehstudio.
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art unsere Formen der Kommunikation und des Zusammenlebens
so bestimmen oder veriandern, dass (neue bzw. spezifische) mora-
lische Probleme entstehen wie im Beispiel a) und d). Zum Dritten
prasentieren Medien selbst moralische bzw. moralisch relevante Inhalte,
die pragend wirken oder zur Auseinandersetzung auffordern kon-
nen wie in den Beispielen b) und ¢). Zum Vierten werden Medien im-
mer wieder auch zum Gegenstand von ethischer Kommunikation zwischen
Kindern und fugendlichen (Beispiele d) und e)). Und schliefilich finden
sich in den Medien, wie in Beispiel e) deutlich wird, hin und wieder
medienkritische und damit auch medienethische Impulse, es findet
also eine Thematisierung von Medienethik innerhalb der Medien statt.
Durch die Beispiele und die vorgenommene Typisierung wird
nicht nur die Vielfalt moglicher Gegenstandsbereiche fiir medien-
ethisches Nachdenken deutlich, sondern es zeigt sich auch, dass Me-
dien und Moral/Ethik bereits vielfaltig miteinander verwoben sind.
Damit kommen auch mégliche Ankniipfungspunkie fiir medienethisch ori-
entierte Bildungsprozesse in den Blick (dazu mehr unter Abschnitt 6.3).

6.1.3 Reichweite und Bereiche der Medienethik

Die oben angefithrten Beispiele sind darin defizitir, dass sie weitge-
hend individualethisch bleiben und sich auf mogliche Situationen
heutiger Schiilerinnen und Schiiler beziehen. Nachdem die Rolle des
Mediennutzers bzw. der Mediennutzerin diejenige ist, welche die
Kinder und Jugendlichen auch als spatere Erwachsene auf jeden Fall
einnchmen werden, wird im schulischen Bildungskontext in der Tat
eine Reupienten-, Publikums- oder Mediennutzungs-Ethik im Vordergrund
stehen.? Allerdings gibt es zwei Grinde, die Perspektive auch auf an-
dere Bereiche der Medienethik zu richten: Erstens verlangt eine
kompetente Mediennutzungsethik informierte Urteile nicht nur
tiber eigene, sondern auch tber fremde Verantwortungsfelder und
Freiheitsspielraume in den Bereichen Produktion und Distribution
(z.B. jene von Journalisten, Fernsehmoderatoren oder Internet-Pro-
vidern), iiber institutionelle und gesellschaftliche Zusammenhinge.
Und zweitens ist damit zu rechnen, dass einige der Schiilerinnen
und Schiiler selbst einmal in »Medienberufen« arbeiten werden, also

9 Vgl. R. Funiok, Grundfragen einer Publikumsethik, in: 4. Holderegger (Hg.),
Kommunikations- und Medienethik, 234-252; H. Liibbe, Mediennutzungsethik,
in: H. Hoffmann (Hg.), Gestern begann die Zukunft, Darmstadt 1994, 313-318;
W. Wunden, Vom Ethos des Rezipienten, in: Communicatio Socialis 14/1981, 15-22.
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nicht lediglich privat, sondern auf der Produktions- oder Distribu-
tionsseite mit den elektronischen Medien zu tun haben werden.

Zentral fiir die erwihnte Bestimmung von Verantwortungsberei-
chen ist die Unterscheidung zwischen Individualethik und Sozialethik sowie
die aus systemtheoretischen Untersuchungen gewonnene Einsicht,
dass das Agieren einer Institution wie etwa einer Rundfunkanstalt,
einer Tageszeitung oder eines Internet-Providers mehr und anderes
ist als die Summe der Handlungen der in ihr titigen Individuen.0
Damit ergibt sich die Notwendigkeit von eigenstindigen medien-
ethischen Bemiihungen in den Bereichen der Iustitutionen- und Wirt-
schafts-Ethik (z.B. Fernsehanstalten unterhalten selbst medienethische
Beratergremien), des Berufsethos (am bekanntesten ist das der Jour-
nalisten) sowie der Rechtsethik und der politischen Ethik (mit der Frage,
welche ethischen Problemstellungen im Bereich der Medien wie
durch Gesetze oder Verordnungen reguliert werden sollten). Zu einer
Mediennutzungsethik gehort als wichtiger Aspekt die Klirung von
Einflussmoglichkeiten der Mediennutzerinnen und -nutzer auf sol-
che medienethische Bereiche (z.B. Unterschriftenaktionen, Boykott-
mafinahmen, Briefe an politische Entscheidungstriger oder Medien-
Aufsichtsrite).

Nach diesem kurzen Seitenblick steht bei der folgenden Bestim-
mung der Hauptaufgaben medienethischer Analyse (die hier als ers-
ter Teilschritt medienethischer Reflexion verstanden wird) wieder
die rezipientenethische Perspektive mit medienpiddagogischem Ziel-
horizont im Vordergrund.

6.1.4 Hauptaufgaben medienethischer Analyse

Dazu zahlt das moglichst umfassende Verstehen der Medienwelten,
threr Bedeutung fiir die Lebenswelt und ihrer Vernetzungen mit
Wirtschaft, Politik, Kultur usw., um die Sachgemdfsheit medienethi-
scher Uberlegungen zu gewihrleisten.!! Im Rahmen schulischer Bil-

10 Vgl. B. Debatin, Medienethik als Steuerungsinstrument? Zum Verhiltnis von in-
dividueller und korporativer Verantwortung in der Massenkommunikation, in:
A. Holderegger (Hg.), Kommunikations- und Medienethik, 39-53, hier: 43.

11 SachgeméBheit wird hier als notwendiger, aber nicht hinreichender Aspekt ciner
Medienethik verstanden. Wird sie zur dominanten Norm, so gerit die (Me-
dien-)Ethik in Gefahr, zur unkritischen Anpassung an die »Sachzwinge« und
damit zur Stabilisierung der herrschenden Verhiltnisse zu degenerieren. Diese
Gefahr sehe ich z.B. bei 4. Auer, Verantwortung vermitteln. Bausteine einer
medialen Ethik, in: 7. Wilke (Hg.), Ethik der Massenmedien, Wien 1996, 41-52.
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dung ldsst sich als erster medienethischer Imperativ an die Lehrkraft
formulieren: Informiere dich gut, auch durch eigene Fartizipation an der ju-
gendlichen Mediennutzung! Wer z.B. nicht selbst einmal die Fernseh-
kultserie »Gute Zeiten, schlechte Zeiten« gesehen oder ein populéres
Computerspiel gespielt (oder zumindest Jugendliche dabei lingere
Zeit beobachtet) hat, tut sich schwer damit, die Faszination der
Jugendlichen zu verstehen. Manche Urteile und Forderungen, die
im Rahmen aufgeregter, tagesaktueller Diskussionen zu héren sind,
zeugen von ungeniigender Kenntnis jugendlicher Lebens- und Me-
dienwelten sowie von mangelhafter Kenntnis zentraler Einsichten
aus der Medienforschung.

Beim Herausarbeiten ethischer Problempunkte ist zu beachten,
dass sensationelle, 6ffentlich umstrittene und Entriistung auslosen-
de Medienereignisse hiufig die alltaglicheren, aber unter Umstan-
den dauerhafteren und wirksameren Einfliisse der Medien im Be-
reich der Moral in den Hintergrund treten lassen. Gerade die
Aufklirung tiber die uns hiufig unbewusst bleibende »Medienfér-
migkeit« unseres Wahrnehmens, Denkens und Handelns kann je-
doch als wichtige Aufgabe medienethischer Analyse gelten. Hierbei
wird auch deutlich, dass sich eine solche Analyse nicht auf das Er-
heben ethischer Probleme im engeren Sinn beschranken kann, son-
dern Fragen der Wirklichkeits- und Weltbild-Konstruktion durch
die Medien im umfassenden Sinn mit in den Blick nehmen muss.

Das Aufspiiren von in den Medien bereits vorhandenen medien-
ethischen Impulsen, Reflexionen und Losungsansitzen mit der oben
genannten Intention fithrt zur Ankniipfung und Vertiefung im Rah-
men schulischer Bildungsprozesse.

6.2 Theologisch

Selbst Kritiker der Theologie stellen fest, dass tiberproportional
viele Beitrage zur Medienethik von Theologen stammen.!? Dies
durfte zum einen damit zusammenhidngen, dass die jiudisch-christ-
liche Tradition reichhaltige (durchaus auch problematische!) Erfah-
rungen mit Medien und Vermittlungsprozessen aufbewahrt hat, und

12 Vgl. R. Leschke, Einfithrung in die Medienethik, Miinchen 2001, 109. Theolo-
gen, die wichtige Beitrige zur medienethischen Diskussion geleistet haben sind
u.a. 4. Auer, B. Beuscher, Th. Hausmanninger, 4. Holderegger, M. Loretan, D. Mieth,
W. Nethifel, S. Pftrtner.
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zum anderen damit, dass normative Orientierungen in einer plura-
listischen Gesellschaft noch am ehesten von einer (wenn auch par-
tikularen) weltanschaulichen Basis aus gewonnen werden kénnen
(solange diese Analogien und Ubertragungen in andere weltan-
schauliche Sichtweisen zulésst). Beide Aspekte werden in die folgen-
den Uberlegungen eingehen, die im Gesprich mit anderen Wissen-
schaften zunachst zentrale hermeneutische Perspektiven skizzieren,
dann theologisch-ethische Orientierungsmarken setzen und schlief3-
lich einige brisante medienethische Probleme aufgreifen.

6.2.1 Hermeneutische Perspektiven

Der mediale Mensch:'3 Einsichten, die u.a. aus der Erkenntnistheorie
und der Kulturanthropologie stammen, verweisen darauf, dass der
Mensch sich nicht nur Medien geschaffen hat, sondern sich immer
schon als in Medien (in einem weiten Sinn) »eingewoben« vorfindet.
Der Mensch erweist sich als »medial verfasst, er lebt im Medium der
Sprache und des Bildes ...«!4 und wird erst dadurch zum Menschen.
Anders formuliert: Der Mensch ist von Natur aus ein Kulturwesen,
ein »animal symbolicum« (Ernst Cassirer), das seine Umwelt nie un-
mittelbar, sondern immer vermittelt durch symbolische Formen
bzw. Zeichen, eingebettet in kulturelle Bedeutungen wahrnimmt.!5
Diese Einsicht korrespondiert der theologischen Sicht, nach der der
Mensch durch die Ansprache des in sich kommunikationsreichen
trinitarischen Gottes zum Menschen wird und sich bereits im Me-

dium der Sprache vorfindet (Joh 1,1: »Am Anfang war das Wort«).

Die Medienformigkeit der Wirklichkeit: Auch wenn angesichts der me-
dialen Verfasstheit des Menschen eine Kontrastierung von medialer
und »unmittelbar realer« Wirklichkeit als naiv erscheint, ist die Un-
lerscheidung von verschiedenen, durch unterschiedliche Medien ver-
mittelten Wirklichkeiten ebenso wenig verzichtbar wie die Frage da-
nach, in welcher Weise welche Medien das Menschsein und das
Selbstverstindnis des Menschen prigen. Im Lauf der Kulturge-
schichte war der Wechsel der kulturdominanten Medien jeweils mit

13 Vgl. hierzu M.L. Pirner/M. Rath (Hg.), Homo medialis. Perspektiven und Prob-
leme einer Anthropologie der Medien, Miinchen 2003.

14 K. Wiegerling, Medienethik, Stuttgart 1998, 233.

15 Ein weiter Medienbegriff und ein weiter Symbolbegriff werden hier nahezu
gleichzusetzen sein, wahrend sich durch Spezialisierungen der beiden Begriffe
Unterschiede ergeben.
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Gewinnen und Verlusten verbunden: Beispielsweise ist im Vergleich
zur gesprochenen Sprache die Schriftkommunikation wesentlich we-
niger authentisch und lebendig, ermoglicht aber zeitiibergreifende
Verstandigung, Tradition und Reflexion. Entsprechend ist auch bei
der gegenwirtig zu beobachtenden Ablésung der Schriftsprache als
kulturdominantes Medium durch die audiovisuelle Kommunikation
mit Verlusten und Gewinnen zu rechnen. Sowohl die Medien selbst
als auch deren dominante, immer wieder kehrende (Inhalts-)Struktu-
ren haben mythos- und religionsihnliche Wirkungen: Sie formen nicht nur —
uberwiegend unbewusst — unsere Vorstellungen von Mensch, Welt
und Wirklichkeit, sondern vermitteln auch (»kosmologische«) Per-
spektiven fiir den »Sinn des Ganzen«: Medien versinnlichen Sinn.!6

Mediale und religiose Wirklichkeit: Durch die Einsicht in die mediale
bzw. kulturelle Verfasstheit des Menschen wird die Position einer re-
ligiosen Wirklichkeitssicht tendenziell gestirkt. Da Wirklichkeit fiir
uns Menschen immer kulturell und mehr oder weniger medial kon-
struiert ist, wird die religiose Deutung von Wirklichkeit zu einer (le-
gitimen) unter anderen kulturell vermittelten Deutungen und kann
nicht linger als illusiondres Gegeniiber zur allein »wirklichen« Rea-
litat denunziert werden. Die starke Dominanz elektronischer Me-
dien und der von diesen konstruierten Wirklichkeiten kann aufier-
dem das Bewusstsein fiir die prinzipielle (kulturelle) Konstruiertheit
unserer common sense-Wirklichkeitssicht verstirken, was einen kriti-
scheren Umgang mit ihr férdern kann.

Zugleich tritt auch die Medialitdt religioser Wirklichkeit deut-
licher hervor: Die unsichtbare Wirklichkeit Gottes ldsst sich eben
nur durch Medien (im weiten Sinn), also Symbole, Sprache, Bilder
usw. iiberhaupt darstellen. In den grofien Weltreligionen sind Vor-
stellungen von und Erfahrungen mit Gott v.a. durch die Medien
Schrift und Buch weitertradiert worden. Glaube kann verstanden
werden als ein Leben im Vertrauen darauf, dass die medial vermit-
telte (»virtuelle«) Wirklichkeit Gottes die »wahre« und letztlich rele-
vante Wirklichkeit darstellt. Es wirkt von daher wenig tiberzeugend,
wenn gerade Theologinnen und Theologen der Medienwelt pau-
schal Realitdtsverlust unterstellen. Vielmehr ist in beiden Bereichen,
dem der Religion und dem der Medien, jeweils kritisch nach Wirk-
lichkeitsverstandnis und Wirklichkeitsbeziigen zu fragen.

16 Vgl. dazu W. Grib, Sinn firs Unendliche. Religion in der Mediengesellschaft,
Guitersloh 2002, bes. 65 ff.
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Anthropologische Grundlagen der Medien-Unterhaltung:V Eine kritische
Auseinandersetzung mit Verfallserscheinungen der Medien-Unter-
haltung kann tiberzeugend nur erfolgen auf der Basis einer grund-
satzlichen Anerkennung von Unterhaltung als menschlichem Grund-
bediirfnis und Grundphinomen. Das vom Druck der Leistung und
des Ernstfalls entlastete, von spielerisch-vergntiglicher »Funktions-
lust« bestimmte Uben der Sinne, der Emotionen, des Denkens und
Kommunizierens kann sowohl schépfungstheologisch als auch recht-
fertigungstheologisch positiv gewiirdigt werden: Es fordert die Ent-
faltung des Menschen mit seinen vom Schopfer geschenkten Bega-
bungen und es kann als Hinweis auf den Wert des Menschen vor
und aufler aller Leistung gesehen werden: Unterhaltung ist gleich-
sam das »Evangelium in einer Welt des Gesetzes, weil sie eben in
entlastender Weise die vorbedingungslose Anerkennung des Men-
schen als Mensch erfahren lassen kann«.!8 Dass auch Unterhaltung,
wie alles Menschliche, in theologischer Sicht ambivalent, nimlich
Teil der Stinde genannten Gebrochenheit des Menschen, ist, ver-
weist wiederum auf die Notwendigkeit einer kritischen Unterhal-
tungsethik.

6.2.2 T/Leologzkc/z—ethzkc/ze Orientierung;rmarken

Kur Freiheit berufen: Das Handeln Gottes am Menschen und damit
sein Wille fiir den Menschen ist nach der jiidisch-christlichen Tradi-
tion dessen »Befreiung aus psychischer und sozialer Gefangen-
schaft«.! Zu fragen ist somit, inwieweit welche Art von Medienkom-
munikation, -organisation und -inhalten den Freiheitsspielraum der
sie nutzenden Menschen vergréfert oder verkleinert. Zu fordern ist
die Befihigung der Menschen zum Freiheit fordernden kompeten-
ten und moglichst selbstbestimmten Umgang mit allen kulturell be-
deutsamen Medien.

17 Vgl. dazu v.a. M.L. Pirner, »Muss denn Unterhaltung Siinde sein?«, in: M. L.
Pirner/M. Rath (Hg.), Homo medialis, 177-188; Th. Hausmanninger, Grundlinien
einer Ethik medialer Unterhaltung, in: W, Walbert (Hg.), Moral in einer Kultur
der Massenmedien, Freiburg i.Br. 1994, 77-96; H. Schroeter-Wittke, Unterhal-
tung. Praktisch-theologische Exkursionen ..., Frankfurt a. M. 2000.

18 M.L. Pirner, Muss denn Unterhaltung Siinde sein?, 182.

19 i.sl;ieuter, Medienethik im Religionsunterricht, in: EvTh 63/2003, 449-467, hier
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Lur Beviehung berufen: Wird Freiheit nicht zugleich sozial (zusammen
mit der Agape-Liebe) gedacht, steht sie in der Gefahr, sich in egois-
tische Riicksichtslosigkeit zu verkehren. Die Sozialitit des Men-
schen griindet nach der jidisch-christlichen Tradition in seiner Be-
zichung zum ihn liebenden Gott und gipfelt in der Solidaritit mit
dem Schwachen sowie in der Fiirsorge gegeniiber dem Fremden und
feindlich Gesinnten. (Mediale) Kommunikation entspricht folglich
dann dieser menschlichen Bestimmung, wenn sie letztlich sozale
Kommunikation, d.h. das Miteinander und Fireinander der Menschen
fordert.

Die Wiirde des Menschen: Die jidisch-christliche Tradition betont be-
sonders die von jeglicher Eigenschaft oder Tat unabhiangige Wiirde
des Menschen, die ihm als »fremde Wiirde« von Gott zugeeignet
wird und die der Mensch deshalb unter keinen Umstanden verlieren
kann. Dem entspricht die Kritik von und der (z.T. rechtliche) Schutz
vor entwiirdigenden, sexistischen, rassistischen usw. Darstellungen
in den Medien, insbesondere auch dann, wenn Menschen meinen,
ihre eigene Menschenwiirde zur (medienpopuldren) Disposition stel-
len zu kénnen (in Fernsehsendungen wie Big Brother u.4.).

Die Option fiir die Armen: Vom Exodus bis zu Jesus insistiert die jii-
disch-christliche Tradition darauf, dass Gott auf der Seite der Ar-
men, Schwachen und Unterdriickten steht. Far die Medienwelt folgt
daraus ein zweifaches Plidoyer fiir Zugangsgerechtigkeit und Bil-
dungsgerechtigkeit: Kulturell bedeutsame Medien wie das Fernse-
hen und das Internet sollten infrastrukturell und finanziell auch fiir
sozial Schwache zuginglich sein und zugleich sollten sie auch die
Méglichkeit haben, sich die Bildungsvoraussetzungen aneignen zu
konnen, die zur kompetenten und profitablen Nutzung der Medien
notig sind (vgl. unten das Problem der »Wissenskluft«).

Das biblische Medienverbot: Das Bilderverbot (Ex 20,4) ist nicht auf
Skulpturen oder Bilder zu beschrinken, sondern auf alle mensch-
lichen Kommunikationsformen zu beziehen. Es verbietet die Identi-
fizierung menschlicher Produkte und Zeichen mit der gottlichen
Wirklichkeit und somit die Vergétzung der Medien als Heilsbringer
oder Mittel zur menschlichen Vollkommenheit. Die Entmythologi-
sierung der Bilder in der jiidischen Aufklarung lehnt diese deshalb
nicht ab, aber wehrt der Fixierung auf sie, auch indem die Bilder in
eine »multimediale« Kommunikation tber Gott (durch Erzdhlun-
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gen, Poesie, Rituale, Lieder usw.) eingebunden werden. Die Vorstel-
lung von Gott ist ebenso wie die Vorstellung vom Menschen und die
Vorstellung von Wirklichkeit generell um Gottes willen offen zu hal-
ten; dieses Kritertum richtet sich gegen fixierende, klischeehafte
Menschenbilder in den Medien ebenso wie gegen tiberzogene Me-
dieneuphorien.

6.2.3 Ausgewdhlte medienethische Problemfelder

Der Totalitarismus der Okonomie: Als grundsitzliches Problem, das ne-
ben anderen Gesellschaftsbereichen auch den der Medien besonders
betrifft, erscheint die weithin unangefochtene Vormachtstellung wirt-
schaftlicher Rationalitdt in unserer gegenwirtigen Gesellschaft. Sie
zeigt sich im Medienbereich v.a. im Diktat von Verkaufszahlen und
Einschaltquoten, in der bewussten Beschleunigung von technischen
Entwicklungen aus marketingstrategischen Griinden, in Monopoli-
sierungsversuchen (z.B. Microsoft) sowie dem generellen Mechanis-
mus, der mit Hilfe der Medien alles zur Ware macht: Information,
Kommunikation, Bildung und Unterhaltung.

Medienethik wird in diesem Zusammenhang als Korrektiv im
Sinne eines nicht an der Okonomie, sondern an humanen Werten
ausgerichteten Denkens wichtig. Aus theologischer Sicht garantiert
Gott die Wiirde und den unableitbaren, nicht verrechenbaren Wert
des Menschen. Von daher gehort die Alternativstellung Gott oder
Geld zu Recht zentral zur jidisch-christlichen Tradition.2? Dabei
geht es selbstverstandlich nicht um die pauschale Ablehnung 6kono-
mischer Rationalitit, sondern um die Frage nach den letzten Nor-
men und somit darum, auch in der Medienwirtschaft die »Mafie
des Menschlichen« (vgl. die oben genannten Orientierungsmarken)
als oberste Kriterien einzufordern sowie den gesellschaftlichen Dis-
kurs tiber die Frage, was im Medienbereich der Humanitét dient,
in moglichst lebendigem Gang zu halten. Die (vorhandene!) Uber-
schneidungsmenge zwischen 6konomischer und ethisch-humaner
Rationalitdt wird umso grofier sein, je mehr Menschen in ihrem Me-
diennutzungsverhalten entsprechende Anspriiche deutlich werden
lassen und z.B. moralisch problematische Fernsehsendungen und
Internetseiten meiden oder offentlichen Druck auf entsprechende
Fernsehanstalten oder Internet-Provider erzeugen. Hier wie generell

20 Vgl. dazu das anregende JRP 17/2001 zum Thema »Gott und Geld«.
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erweist sich die (medial gewihrleistete) »Offentlichkeit« als enorm
wichtige kritische Instanz fir eine demokratische Gesellschaft.?!

Der Totalitarismus der Medientechnologie: Die starke Dominanz und All-
gegenwart der elektronischen Medien kann unsere Selbst- und Welt-
wahrnehmung so weit pragen, dass es zu einer Technologisierung
des Menschen kommt: Der Mensch beschreibt und versteht sich als
(unvollkommene, weil nicht stets prézise laufende, leid- und todan-
fillige) Maschine und erwartet sein Heil von der zunehmenden Per-
fektionierung kiinstlicher Intelligenzen und virtueller Welten.?? »Einer
zunehmenden >Immaterialisierung der Technik« (Marie-Anne Berr)
entspricht eine wachsende >Technologisierung des Inneren« (Grant
Johnson).«?® Es kommt zu einer »Entértlichungs, »Entzeitlichung«
und »Entkérperlichung« des Menschen durch den Einfluss der vir-
tuellen Welten.?*

Medienethik hat hier gegeniiber den moglichen Selbstverding-
lichungs- und Selbstvirtualisierungstendenzen des Menschen an die
Fiille des Humanum zu erinnern und zur Entmythologisierung
des »Mythos Multimedia« (C. Eurich) beizutragen. Als theologische
Medienethik kann sie insbesondere die religionsihnlichen Funktio-
nen und Strukturen dieses Mythos religionskritisch aufdecken und
aus der christlichen Soteriologie und Eschatologie Gegenentwiirfe
menschlichen Heils und menschlicher Zukunft ins mediale Spiel ein-
bringen.

Gerade hier sei noch einmal daran erinnert, dass eine solche Tech-
nologie- und Medienkritik auch in den Medien selbst stattfindet.
Dariiber hinaus lassen sich bei aller Technologisierung und Media-
lisierung Anzeichen fiir eine neue Wertschétzung etwa des Korper-
lichen und »unmittelbar« Sinnlichen in der Lebenswelt wahrnehmen
(vgl. z.B. die recht kérperlich-sinnlichen Begriiflungsrituale heuti-
ger Jugendlicher). Diese Beobachtung entspricht der Einschitzung
Wolfgang Welschs, dass der rasante Siegeszug der elektronischen
Hochgeschwindigkeits-Medien komplementar dazu eine neue Wert-
schitzung von Langsamkeit, Unveranderlichkeit, Leiblichkeit usw.

21 Vgl. hierzu z.B. K. Kozol, Offentlichkeit als hermeneutisches Prinzip medien-
ethischer Reflexion, in: 4. Greis/G. Hunold/ders. (Hg.), Medienethik. Ein Ar-
beitsbuch, Tiibingen/Basel 2003, 19-35.

22 So argumentiert z.B. C. Eurich, Mythos Multimedia, Miinchen 1998, 80ff.

23 B. Beuscher, Remedia. Religion — Ethik — Medien, Norderstedt 1999, 39.

24 Vgl. R. Capurro, Ethik im Netz, Wiesbaden 2003, 129.
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mit sich bringt — diese ist medienethisch zu begriifien und sollte ver-
starkt werden.2?5

User und Loser — die digitale Spaltung: Unter den Stichworten »Wis-
senskluft«, »Medienkluft« oder »digital divide« wird der Befund aus
empirischen Untersuchungen zusammengefasst, wonach die sozial
und bildungsmifig besser Gestellten ungleich mehr von den elek-
tronischen Medien profitieren als diejenigen aus sozial schwachen
und wenig gebildeten Milieus. Insbesondere scheinen die Vorteile
von Computer und Internet far berufliches Weiterkommen und pri-
vate Lebensgestaltung sowie fir die Partizipation an oOffentlichen
Diskursen nur von hoheren Bildungsschichten genutzt zu werden,
wihrend etwa Hauptschiilerinnen und -schiiler sowie Erwachsene
mit Hauptschulabschluss diese Medien weniger und tendenziell sehr
einseitig zur oberflichlichen Unterhaltung nutzen. »Eine neue Zwei-
Klassen-Gesellschaft von Medien-Analphabeten und Angehorigen
einer Wissenselite zeichnet sich ab«?¢ und damit auch ein neues
Machtgefille.

Dieser Befund erscheint deshalb besonders schockierend, weil
sich nach wie vor grofle Hoffnungen auf die demokratisierenden
und pluralisierenden Strukturen des Internet richten: Es ermoglicht
grundsitzlich jedem Menschen an jedem Ort, sich in das weltum-
spannende Kommunikationsnetz einzubringen. Internet und Satelli-
ten-Fernsehen erméglichen auch einen weitgehend freien Informa-
tionsfluss selbst in Lander mit autoritdren oder militirdiktatorischen
Regimen hinein.

Gerade von der oben angefiihrten theologischen »Option fiir die
Armenc her ist soziale Gerechtigkeit im Sinn von finanzeller Juging-
lichkeit der neuen Medien, v.a. aber in der Form von Medienbildung
fiir alle zu fordern. Zu betonen ist dabei, dass sich die zu entwickeln-
de Medienkompetenz nicht (wie hiufig einseitig in der Bildungspo-
litik betont) auf technische Fahigkeiten und Fertigkeiten beschranken
darf, sondern insbesondere die Kompetenzen der Informationsge-
winnung, -interpretation und -beurteilung beinhalten muss - und
damit Bildung im umfassenden Sinn sein muss.

95 Vgl. W. Welsch, Kiinstliche Paradiese?, in: D. Baacke/F.}. Rill (Hg.), Weltbilder.
Wahrnehmung. Wirklichkeit, Opladen 1995, 71-95, hier: 88f.

26 H.W. Opaschowski, User & Loser. Die gespaltene Informationsgesellschaft, in:
medien praktisch 23/1999, H. 3, 8£., hier: 8. Vgl auch R.M. Scheule (Hg.), Vernetzt
gespalten. Der Digital divide in ethischer Perspektive, Paderborn 2004.
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Mediengewalt und reale Gewalt: In trauriger Regelmafligkeit werden
spektakuldre, grausame Gewalttaten insbesondere durch Jugend-
liche mit deren Medienerfahrungen in Zusammenhang gebracht.
Der direkte kausale Kurzschluss von Mediengewalt auf aggressive
Handlungen ist jedoch aus der Sicht der Medienwirkungsforschung
problematisch:

Zum einen ist die mediale Prisentation und Inszenierung von
Wirklichkeit nicht mit der nicht-medialen, »realen« Wirklichkeit
gleichzusetzen. Zum anderen sind selbst bei der scheinbar passivs-
ten Art der Mediennutzung, dem Sehen von Filmen, die Rezipien-
tinnen und Rezipienten nicht willen- und hilflos der Manipulation
durch die Filmemacher ausgeliefert, sondern verarbeiten das Ge-
sehene sehr individuell unterschiedlich, selektiv und konstruktiv.
Deshalb kann es sein, dass manche Jugendliche (tendenziell eher
Jungen, weniger Reflektierte und solche aus sozial schwierigen Ver-
hiltnissen) durch das Sehen von Gewaltfilmen aggressiver werden,
wihrend andere (tendenziell eher Madchen, Reflektiertere und sol-
che aus sozial »intakten« Verhiltnissen) durch das Sehen der glei-
chen Filme friedlicher werden. Allerdings sind die »Risikogruppen«
nach den vorliegenden Untersuchungen so grofl (unter Jugend-
lichen schitzungsweise um die 30 Prozent),” dass die hohe Gewalt-
haltigkeit von Film, Fernsehen und Computerspielen auf keinen Fall
akzeptiert werden kann.?8 Auf der anderen Seite diirfen die Medien
auch nicht als »Stindenbock« benutzt werden, um von anzugehen-
den sozialen Problemen und Defiziten im Bereich der Jugend-, Fami-
lien- und Bildungspolitik abzulenken.

Die jtidisch-christliche Tradition hat eine ausgeprigte Erfahrung
in der Auseinandersetzung mit Gewalt einzubringen, gerade auch
angesichts der Tatsache, dass im Laufe der Kirchengeschichte im-
mer wieder bestimmte »Risikogruppen« die mediale Gewalt in der
Bibel als Impuls zu aggressivem bis kriegerischem Verhalten miss-
verstanden haben. Diese Geschichte sollte bei allem Heranziehen
gewaltkritischer Normen wie Dekalog, Liebesgebot oder Bergpre-
digt nicht vergessen werden. Insbesondere miisste das gewalthaltige

27 So z.B. die Einschitzung von E. Kleiter, Film und Aggression, Weinheim 1997,
448.

28 Vgl. zum Thema Mediengewalt zusammenfassend M. Pirner, Fernsehmythen
und religiése Bildung, 197{f., sowie W. Wunden, Medienwirkungsforschung und
Medienethik: Fallbeispiel Gewaltdarstellungen im Fernsehen, in: M. Rath (Hg.),
Medienethik und Medienwirkungsforschung, Wiesbaden 2000, 149-166.
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christliche Erlésungsdrama um den Gekreuzigten in seinem Kon-
trast gegeniiber den gingigen massenmedialen Erlésungsdramen
verdeutlicht werden.??

6.3 Didaktisch

Es ist deutlich geworden, dass sich fiir nahezu alle medienethischen
Problemfelder Bildung als ein notwendiger, wenn auch nicht hinrei-
chender Losungsansatz erweist. Aus medienethischer Sicht ist also
Bildung zu fordern, die einerseits Medienkompetenz (einschliefilich
medienethischer Kompetenz) férdert und andererseits immer auch
Alternativen zu den elektronischen Medien erschliefit. Die zuerst ge-
nannte Aufgabe erfordert ein zugleich ficheriibergreifendes und
fachintegratives medienpadagogisches Konzept, zu dem neben dem
Deutschunterricht v.a. der Religionsunterricht und der Ethikunter-
richt Entscheidendes beitragen kénnen. Zur Bearbeitung mediene-
thischer Problemstellungen im Religionsunterricht insgesamt sowie
im Rahmen einer medienweltorientierten Religionsdidaktik®® sollen nach-
folgend noch einige knappe Anregungen gegeben werden.

6.3.1 An der Lebenswelt der Schiilerinnen und Schiiler ankniipfen

Die Beispiele zu Beginn dieses Beitrags deuteten bereits an: Me-
dienethische Reflexion muss den Heranwachsenden nicht erst
von Grund auf »beigebracht« werden, sondern kann deren Uber-
legungen und Diskussionen aufnehmen und vertiefen. Kinder und
Jugendliche sind nicht nur meistens mit den Medien erfahrener als
Erwachsene, sondern manchmal auch den Medien gegentiber kriti-
scher, als Erwachsene denken. So beurteilten z. B. bei einer Umfrage
unter Konfirmandinnen und Konfirmanden 40% Fernsehen als
Zeitverschwendung; 46 % stimmten der Aussage zu »Man muss auf-
passen, dass man sich nicht zu sehr durch das Fernsehen in seiner

29 Vgl. I Kirsner, Erlésung im Film, Stuttgart 1996.

30 Vgl. dazu neben M.L. Pirner, Fernsehmythen und religiése Bildung ders., Art.
Film/Fernsehen/Video und Internet/Computer, in: G. ddam/R. Lackmann (Hg.),
Methodisches Kompendium fiir den Religionsunterricht 2 - Aufbaukurs,
Gottingen 2002, 309-32 u. 322-332, sowie ders., Besondere Chancen einer me-
dienweltorientierten Religionsdidaktik, in: M. Wermkel G. Adam/M. Rothgangel
(Hg.), Religion in der Sekundarstufe II. Ein Kompendium, Géttingen 2006,
328-356.
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Meinung beeinflussen lasst«, und 56% waren der Meinung, das
Fernsehen sei mit fiir die Zunahme an realer Gewalt in der deut-
schen Gesellschaft verantwortlich.3! Solche Umfragewerte konnen
ebenso wie die eingangs prisentierten Beispielgeschichten auch di-
rekt als Impulse fur den Unterricht verwendet werden.

6.3.2 An innermediale Medienkritik ankniipfen

Ebenfalls wurde bereits angedeutet, dass in etlichen populdren Fil-
men (u.a. Matrix, Truman Show, Wag the Dog), aber z.B. auch in
der Popmusik und in der Werbung medienkritische und medien-
ethische Impulse zu finden sind. Sie aufzunehmen ist v.a. deshalb
besonders zu empfehlen, weil der synisthetischen Attraktion und
Faszination der Medien nicht allein mit ntichterner, verbaler Argu-
mentation begegnet werden kann; auch medienkritische und -ethi-
sche Perspektiven sollten im Idealfall (syn-)dsthetisch symbolisiert
werden und damit so »ganzheitlich« wirksam werden kénnen wie
die Medienerfahrung, um die es geht. Oder, symboldidaktisch ge-
sprochen: Symbole kénnen nur durch andere (sinnlich und emotio-
nal dhnlich ansprechende) Symbole erginzt, korrigiert oder ent-
machtet werden.??

6.3.3 Sachinformation und Aufklirung

Sachinformation und Aufklirung sind die Voraussetzung fiir ethi-
sche Orientierung. Dies gilt ganz besonders fiir den Medienbereich.
Der Religionsunterricht kann diese medienpadagogische Aufgabe
mit genuin religionspadagogischen Aufgaben verbinden, wenn er
sich schwerpunktmiflig auf die religiosen oder religionsahnlichen
Funktionen, Strukturen und Inhalte der Medien bezieht, wie sie teil-
weise unter Abschnitt 2 angedeutet wurden. Die didaktisch initiierte
Entdeckung solcher Religionsidhnlichkeiten kann bereits aufklére-
rische Wirkung haben, wenn z.B. deutlich wird, dass Kinos oder
Popkonzerte wie religiése Rituale funktionieren, dass die Grund-
struktur vieler Spielfilme universal verbreiteten Erlésungsmythen
gleicht und dass religiése Symbole in der Werbung zum Ansprechen

31 Vgl. M.L. Pirner, Religiose Mediensozialisation?, Miinchen 2004, 45.
32 Vgl. auch die wichtigen und hilfreichen symboldidaktischen Perspektiven zur
Medienthematik in: P. Biehl, Festsymbole, Neunkirchen-Vluyn 1999, 25ff.
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grundlegender und tiefer existenzieller Bediirfnisse instrumentali-
siert werden.

6.3.4 Medienthemen als Beispiele

Die elektronischen Medien sollten moglichst als eigenstiandiges The-
ma im Religionsunterricht vorkommen; sie kénnen (und sollten)
aber auch in biblisch-ethisch oder systematisch-ethisch ausgerichte-
ten Themenbereichen aufgegriffen werden, z.B. im Zusammenhang
mit dem Bilderverbot, dem Gebot der Nachstenliebe oder als ethi-
sches Themenfeld in der gymnasialen Oberstufe.

6.3.5 Medienethische Aspekte

Auch bei der Verwendung von (elektronischen) Unterrichtsmedien
koénnen medienethische Fragestellungen bertcksichtigt werden. So
kann z.B. im Zusammenhang mit einem Filmausschnitt aus einem
Jesus-Film zum Thema Gleichnisse auf filmasthetische und kommer-
zielle Aspekte aufmerksam gemacht werden.

6.3.6 Aktive Medienarbeit als medienpidagogischer »Komigsweg«

Das eigenstindige Erstellen eines Videofilms, eines Popsongs oder
einer Internetprasentation fordert nicht nur ein besseres Verstandnis
fir symbolisch-dsthetische »Sprache«, sondern sensibilisiert auch fiir
die (z.T. manipulativen) Wirkungen, die mit ihr erreicht werden
kénnen. Damit wird sowohl die Kompetenz der Schiilerinnen und
Schiiler weiterentwickelt, sich medial auszudriicken und zu kommu-
nizieren als auch ihre Kritikfahigkeit gegentiber Medienprodukten
und deren Produktions- und Distributionsprozessen.
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