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I. Spot
Warum sehen wir fern?

20.00 Uhr. Tagesschau. Wenn méglich tiglich. Warum? Natiirlich: Um informiert
Zu sein, um zu wissen, was in der Welt vor sich geht, um mitreden zu kénnen. Aller-
dings: Laut Forschungsergebnissen kénnen wir uns nur einen Bruchteil von den
Nachrichten, die wir gesehen haben, merken. Und: Der Stellenwert, den die Tages-
schau fiir viele hat, steht in keinem Verhiltnis zu dem, was uns da geboten wird und
was wir sowieso am nichsten Tag in der Zeitung genauer nachlesen konnen. Also:
Es gibt wohl noch andere Griinde, warum wir Tagesschau schauen. Zum Beispiel:
Die Tagesschau hilft uns, unseren Tag zu strukturieren, sie ist das tigliche Ritual,
das uns ‘als Ankerpunkt im Tagesablauf dient. Und: Die Tagesschau vermittelt Si-
cherheit, Trost und Geborgenheit. Sie ist nicht nur verldsslich jeden Abend zur glei-
chen Zeit mit dem gleichen vertrauten Design fiir uns da, sondern sie signalisiert uns
auch: All die schlimmen Katastrophen, Kriege, Gewalttaten passieren immer ,,ir-
gendwo da draufen®, wihrend wir unbehelligt im gemiitlichen Wohnzimmer sitzen
konnen. All diese schrecklichen Ereignisse werden ndmlich in den vertrauten Rah-
men der 15-miniitigen Nachrichtensendung integriert, von dem vertrauten serios-
freundlichen Sprecher mit ruhiger, sachlicher Stimme verlesen, so dass wir verge-
wissert werden, dass uns keine wirkliche Gefahr droht und dass die Probleme und
Krisen, von denen hier berichtet wird, gelést und bearbeitet werden kdnnen. Deshalb
ist Nachrichten-Sehen so entspannend.

7AP! Kanalwechsel, Wir landen bei einem der zahlreichen Krimis oder Action-
filme, die jeden Abend tiber die deutschen Bildschirme flimmern. Eigentlich wissen
wir bei den meisten dieser Filme nach einer Viertelstunde, wie sie ungefihr laufen
werden und wie sie ausgehen. Warum schauen wir sie uns trotzdem an? Warum
schauen sich Millionen von Menschen Filme, die nach dem immer gleichen Strick-
muster gestaltet sind, immer und immer wieder an? Zur Entspannung nach dem Axr-
beitstag, zur Abwechslung, zum ,,Abschalten®, zur ,Unterhaltung® (was ist das ei-
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gentlich?) — ja, sicher. Aber auch hier gibt es wohl noch andere Griinde, oder eben
Aspekte, die den Film entspannend und unterhaltsam machen. Auch hier spielen
wohl religionsanaloge Faktoren wie Selbst- und Sinnvergewisserung eine wichtige
Rolle. Die meisten populdren Filmerzidhlungen versichern uns, dass das oft so wirr
und zerrissen wirkende Leben einzelner Menschen in einen Sinnzusammienhang
gehort, dass das Gute sich gegen das Bose durchsetzen wird und es schlielich ein
,-Happy End*“ geben wird. Offensichtlich brauchen wir solche ritualdhnlich wieder-
holten Bestédtigungen, um vertrauensvoll und psychisch gesund leben zu kénnen, so
dhnlich wie ein aus bosen Triumen aufgeschrecktes Kind immer wieder die trosten-
den Worte seiner Mutter braucht: ,,Es ist alles in Ordnung, es wird alles wieder gut.*

II. Kulturwissenschaftliche Perspektiven
Die Fernseh-Kultur und ihre Rezeption

Trotz des Siegeszugs von PC und Internet und trotz des zunehmenden Zusammen-
wachsens der einzelnen Medien im Zuge ihrer Digitalisierung (Stichwort: Medien-
konvergenz) kann das Fernsehen nach wie vor als Leitmedium unserer spidtmoder-
nen Gesellschaft gelten. Sowohl quantitativ als auch qualitativ bleibt es von hoher
Bedeutsamkeit: Nahezu 100 % der Deutschen verfiigen iiber mindestens ein Fern-
sehgerit, die durchschnittliche tigliche Sehdauer eines Erwachsenen liegt bei ca.
200 Minuten, und der Einfluss des Fernsehens auf die Rezipientinnen und Rezipien-
ten wird in der Medienwirkungsforschung — bei allem Streit um Einzeluntersuchun-
gen und Forschungsansitze — auf der Basis eines breiten Konsenses als erheblich
beurteilt (vgl. Schenk 2002). Auch die zentralen gesellschaftlichen Funktionen des
Fernsehens gelten nach wie vor als bedeutsam: Information, Bildung, Unterhaltung
(so die drei Grundbestimmungen des Sendeaufirags der 6ffentlich-rechtlichen Pro-
gramme), Herstellung von Offentlichkeit (fiir das Funktionieren einer demokrati-
schen Gesellschaft extrem wichtig), Enkulturation (Einfiihrung der Heranwachsen-
den in unsere Kultur) und kulturelle Selbstvergewisserung (Wer sind wir? Welche
Sicht von Welt und Wirklichkeit halt uns zusammen?). Zwei Entwicklungen haben
allerdings seit den 1980er Jahren zu einer etwas modifizierten Einschitzung des
Fernsehens gefiihrt.

Erstens: Im Zuge der Einfiihrung des dualen Systems (Zulassung des Privatfern-
sehens neben dem &ffentlich-rechtlichen) im Jahre 1984 hat sich sowoh! die Quanti-
tit als auch die Qualitdt des Programms signifikant verdndert. Durch die Vielzahi
der Sender und der Programmangebote rund um die Uhr wird die Funktion des
Fernsehens, eine Basis fiir kulturelle Gemeinsamkeit zu bieten bzw. die Agenda von
Themen fiir die gesellschaftliche Diskussion zu setzen, erheblich eingeschrinkt, weil
es kaum mehr Sendungen gibt, die es schaffen, die Mehrheit der Bevélkerung zum
gemeinsamen Sehen zu versammeln. Allerdings stellt sich die Frage, ob nicht ,un-
terhalb® des scheinbar so bunten Programm-Pluralismus eine strukturelle Uniformi-
tat wirksam ist, die sich u.a. in dem vielen bekannten Frustgefiihl niederschldgt, auf
den tiber 30 Kanilen doch weitgehend ,,immer das Gleiche* prisentiert zu bekom-
men. Mit der Privatisierung und Pluralisierung des Fernsehens einher geht seine viel
kritisierte Kommerzialisierung und Niveauminderung (oder ,Boulevardisierung®),
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die v.a. an ,,Trash“-Sendungen wie hohlen Talkshows oder hemmungslosen Reality
Soaps (,,Big Brother*, ,,Ich bin ein Star — holt mich hier raus!** u.4.) fest gemacht wird.

Zweitens: In der wissenschaftlichen Diskussion sind in den 1980er und 1990er
Jahren verstarkt funktionalistische Tendenzen zum Zuge gekommen, wihrend die
primér von der Kritischen Theorie getragene Medienkritik immer kleinlauter gewor-
den ist. Dazu hat v.a. ein Paradigmenwechsel in der Medienwirkungsforschung bei-
getragen, der tendenziell die Frage ,,Was machen die Medien mit dem Menschen?
in den Hintergrund dringte zugunsten der Frage: ,,Was machen die Menschen mit
den Medien? Er zeigt die durch empirische Untersuchungen gestiitzte Auffassung
an, dass die Medien nicht auf passive Rezipienten, sondem auf aktive Nutzer treffen,
dass sogar bereits Kinder und Jugendliche Medienangebote nach eigenen Pridisposi-
tionen oder Kriterien auswihlen sowie sehr individuell-eigenstindig und konstruktiv
zur Befriedigung bestimmter Bediirfnisse oder zur Bearbeitung bestimmter Lebens-
aufgaben nutzen.

Beide Entwicklungen werden in mehrfacher Weise fur die Beurteilung von reli-
giosen Dimensionen des Fernsehens bedeutsam, wie sie im Folgenden skizziert
werden sollen.

I11. Religitse Aspekte und theologische Horizonte
Bidirektionale Hermeneutik und Kritik

1. Notwendige Vorfrage: Was heif3t da ,, religids “?

Die Doppelproblematik des schwer fassbaren Religionsbegriffs einerseits und der
Legitimitat seiner Anwendung auf andere Kulturphdnomene als herkommliche Reli-
gionen andererseits ldsst sich durch zwei Strategien entscharfen.

Zum einen dadurch, dass bei der Analyse des Fernsehens ,,Religion* und , religi-
6s als heuristisch-hermeneutische Begriffe verstanden werden, also gleichsam als
Such-Raster und Verstehens-Hilfen mit den beiden Leitfragen: Gibt es etwas im
Bereich des Fernsehens, das Analogien oder Parallelen zu religiosen Phinomenen
aufweist? Und: Lassen sich Phianomene im Bereich des Fernsehens durch einen sol-
chen Vergleich mit religiosen Erscheinungen besser verstehen? Es geht also so ge-
sehen nicht in erster Linie darum, ob etwas zu Recht oder zu Unrecht als , religios*
bezeichnet wird, sondern viel eher darum, welchen Gewinn fiir das Verstdndnis des
Fernsehens (und fiir die theologische Auseinandersetzung miit ihm) eine religions-
hermeneutische Perspektive erbringt.

Zum anderen ist es ratsam, mehrdimensionale Konzepte von , Religion” in An-
schlag zu bringen, weil sie erlauben, differenziert einzelne oder mehrere solche Di-
mensionen analytisch aufzuweisen, ohne das analysierte Phidnomen gleich als ,,Reli-
gion“ vereinnahmen zu wollen. Dies wird in der folgenden Darstellung an den Kon-
zepten von Kaufmann und Smart entlang versucht.

Zuvor soll jedoch noch betont werden, dass Vertreter ganz unterschiedlicher wis-
senschaftlicher Disziplinen — nicht priméir Religionswissenschaftler oder Theologin-
nen — auf religionshermeneutische, mythos- und ritualtheoretische Perspektiven
zuriickgreifen, offensichtlich weil sich ihnen Parallelen zwischen Femsehen und
Religion bei thren Analysen aufgedrdngt haben und weil der religionshermeneuti-
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sche Schliissel fiir sie eben ein neues Verstindnis des Phinomens Fernsehen er-
schlossen hat. Aus der Fille der Literatur werden im Folgenden einige zentrale Ana-
lyse- und Diskussionsergebnisse zusammengefasst und deskriptiven (unter 2.) sowie
funktionalen (unter 3:) Dimensionen von Religion zugeordnet (ausfithrlichere und
differenziertere Uberblicke in: Thomas 1998; Thomas 2000; Pirner 2001).

2. Religidse bzw. religionsanaloge Strukturen des Fernsehens

Im-Folgenden gehe ich zundchst die Dimensionen der phédnomenologisch-deskrip-
tiven Bestimmung der Religion von Ninian Smart (Smart 1973) durch und frage
danach, ob und in welcher Weise sie auf das Fernsehen zutreffen. Unter einer sol-
chen beschreibenden Perspektive erscheinen diese Dimensionen als religionsahnli-
che Strukturen.

a) Die rituelle Dimension :
Fernsehen ist wie das Ritual eine immer wiederkehrende Handlung und strukturiert
filr viele Menschen in unserer Gesellschaft in erheblichem MafBe ihren Tages-, Wo-
chen- und Jahresrhythmus, sholich wie es in religios geprigten Gemeinschaften
Gebetszeiten, Gottesdienste oder Festtage tun. Durch die stindige Verfiigbarkeit und
Verlésslichkeit der Programmabldufe bietet das Fernsehen zusitzlich Halt und ver-
trauenswiirdige Stabilitit im oftmals so zerrissenen und uniibersichtlichen Alltag.

Nach seiner inneren Struktur bedeutet Fernsehen, wieder dhnlich wie die Teil-
nahme an einem Ritual, den Eintritt in eine besondere Sphire, eine andere Wirklich-
keit. Der britische Kulturanthropologe Victor Turner hat die Kemphase des Rituals,
welche sich von der Alltagswirklichkeit abhebt, als ,liminale“ Phase (von'lat. limen
= Schwelle, also Schwellenphase oder Ubergangsphase) bezeichnet und darauf auf-
merksam gemacht, dass moderne Gesellschaften in (,.liminalen® oder ,,liminoiden*)
Phinomenen wie dem Theater, dem Sport oder eben den elektronischen Medien
kulturelie Angebote haben, die in dhnlicher Weise wie Rituale in archaischen Ge-
sellschaften den temporiren Ausstieg aus der Alltagswirklichkeit ermoglichen und
dadurch die Begegnung mit dem AuBeralltiglichen, Irrationalen und Kreativen, das
durch die relativ stabilen, traditionellen rituellen oder ritualanalogen Formen indivi-
dual- und kulturvertriglich kanalisiert wird. Dadurch kénnen Rituale und ritualihn-
liche Phdnomene einerseits stabilisierend fiir eine Gemeinschaft wirken, andererseits
aber auch regenerative Krifte der Verinderung freisetzen (mehr zu solchen Funktio-
nen des Rituellen unter 3.).

b) Die mythische Dimension

Das Fernsehen bietet als ,Erzahlmaschine* liberwiegend fiktionale Geschichten, die
zum groflen Teil mythendhnlichen Grundmustern folgen. Solche »monomythischen
Strukturen® lassen sich nach dem amerikanischen Mythenforscher Joseph Campbell
vergrébgrt in die drei Phasen Separation, Initiation und Riickkehr einteilen, die wie-
derum Ahnlichkeiten mit den Phasen von Ritualen haben: Ein Held bricht auf aus
seiner Alltagswelt, um ein Ritsel oder ein (Menschheits-)Problem zu l6sen; in einer
Welt mysteridser, bedrohlicher Méchte muss er — haufig mit Hilfe iibernatiirlicher
Krifte — einen Kampf bestehen und kehrt dann von seinen Abentevern zuriick mit
neuer Macht, Reife und der Fahigkeit, seinen Mitmenschen zu helfen. Es ist be-
kannt, dass manche Hollywood-Produzenten bewusst auf solche mythischen Muster
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-fur thre Filme zuriickgreifen, um ein weltweites Publikum ansprechen zu kénnen;
bei anderen Filmen und Serien werden solche Mythologien offenbar unbewusst und
intuitiv zur Strukturierung eingesetzt. Zu ihnen gehéren auch die eingangs angedeu-
teten Muster: Gut siegt gegen Bose, in der Regel mit Gewalt, jede Story hat ihr
Happy End usw. Dariiber hinaus hat nach dem Filmwissenschaftler Georg Seefllen
jedes Filmgenre (Krimi, Western, Science Fiction usw.) seine eigene charakteristi-
sche Mythologie. _

Auf einer anderen Ebene kann man die mythische Dimension des Fernsehens in
den relativ stabilen Grundstrukturen sehen, die dem vielfiltigen Programmangebot
zu Grunde liegen: Die ganze Wirklichkeit wird unter den Leitperspektiven ,,Was ist
interessant?* und ,,Was ist unterhaltsam? eingeordnet bzw. so aufbereitet, dass sie
der Anforderung an Interessantheit und Unterhaltsamkeit entspricht. Mythisch ist
diese Dimension dadurch, dass die mit diesem Vorgehen verbundene Wirklichkeits-
perspektive unbewusst unser Wahrnehmen, Denken, Fithlen und Handeln prigt, so
wie es die grofen mythischen Erzihlungen taten oder tun —~ wir nehmen selbst das

-Leben ,fernsehformig* wahr, also z.B. primir unter der Frage, wie unterhaltsam
oder actionreich es ist (vgl. Bleicher 1999).

¢) Die Dimension lehrhafter Formulierungen

Dies ist eine Dimension der Religion(en), die fiir das Fernsehen auszufallen scheint.
Allenfalls implizit sind bestimmte ,,Lehren wie die oben genannten mythologischen
Grundaussagen aufweisbar. Eventuell konnten Lehrbiicher fir das Schreiben von
Filmdrehbiichern oder fiir Fernsehjournalismus als halbwegs dquivalente Erschei-
nungen qualifiziert werden.

d) Die ethische Dimension

Es wurde bereits angedeutet, dass das Fernsehen vor allem in den erzdhlten Filmge-
schichten, aber auch in anderen Programmbereichen wie den Nachrichten oder Talk-
shows recht klar ausgeprigte ,.ethische Strukturen* aufweist, also eine Art ,,Fern-
sehmoral” (Kottlorz 1993), welche sowohl die Moral unserer Gesellschaft wider-
spiegelt und verstérkt als auch eigene Akzente setzt, die sich v.a. den Charakteristika
des Mediums selbst verdanken.

e) Die soziale Dimension

Gemeinsames Fernsehen hat einen gemeinschafisférdernden Effekt. Dies gilt nicht
nur flir die ,,real um einen Bildschirm versammelte Gruppe, sondern auch fiir die
landesweite, bei manchen Programmen (MTV!) oder manchen Ereignissen (Mond-
landung; Olympische Spiele) weltweite ,,Fernsehgemeinde®. Trotz der zugenomme-
nen Pluralisierung der Programmangebote gelingt es manchen Programmen (z.B.
»Wetten dass, unter Jugendlichen: ,,Gute Zeiten, schlechte Zeiten*) immer noch,
Millionen Zuschauer zu ,,vereinen* und somit auch als Gesprichsgegenstand Ge-
meinsamkeit zu erzeugen. -

f) Die Dimension der religiésen Erfahrung

Diese Dimension ist deshalb schwer zu fassen, weil der Begriff ,religis* wieder auf
den umstrittenen und hochst unterschiedlich bestimmten Religionsbegriff verweist.
Legt man einerseits mit Smart den Akzent auf eine transzendente, d.h. die vorfindli-
che Alltagswirklichkeit tibersteigende, unsichtbare und unverfiigbare Wirklichkeit,
und andererseits mit Paul Tillich (und anderen) auf die existenziellen Grundfragen,
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die mit dem Bezug auf die transzendente Wirklichkeit bearbeitet werden, dann las-
sen sich deutliche Analogien zur Fernseherfahrung feststellen.

Das Fernsehen prisentiert ndmlich iiberwiegend jene Erfahrungs- und Wirklich-
keitsbereiche, die in unserer rationalistisch und technizistisch durchformten com-
monsense-Wirklichkeit tabuisiert werden, fiir deren Bearbeitung aber die profane
instrumentelle Vernunft nicht ausreicht. Die oben bereits angesprochenen existen-
ziellen Fragen nach dem Sinn des Lebens, nach Leid und Schicksal, nach einem
Leben nach dem Tod usw. bediirfen anderer ,,Bewiltigungsstrategien® als alltags-
praktische, technische oder naturwissenschaftliche Probleme. Sie sind v.a. Gegens-
tand unzihliger Filmerzdhlungen.

Als transzendental kann das Fernsehen und seine Wirklichkeit generell betrachtet
werden. Das Fernsehen ist immer fiir uns da. Jederzeit besteht die Moglichkeit, dem
grauen, langweiligen Alltag zu entflichen und sich ‘an den ewig flieBenden Strom
bunter und lebensvoller Bilder anzuschlieBen. Ahnlich wie die religiose Wirklichkeit
der Gotter, Engel und Dimonen stellt die Fernsehwirklichkeit eine Art Parallelwelt
zu der Welt, in der wir leben, dar. Als transzendental kénnen auflerdem speziell
solche Film- und Fernseherfahrungen bezeichnet werden, die — wie insbesondere
etwa in den Filmgenres Mystery, Fantasy und Science Fiction — in das AuBeralltig-
liche, Fantastische bis hin zum Irrationalen und Ubematiirlichen fithren. Dariiber
hinaus kann das Fernsehen den Alltag durch dessen Thematisierung gleichsam auf
eine hohere Ebene heben und ihm oder auch besonderen gesellschaftlichen Ereignis-
sen eine ,hohere Weihe* zuteil werden lassen. Somit bietet die Fernseherfahrung
sowohl Analogien zur religidsen Erfahrung als besondere, auBeralltigliche Erfah-
rung als auch zur religidsen Erfahrung als Tiefendimension jeglicher Erfahrung
(,,Erfahrung mit der Erfahrung®). Allerdings fehlt der ,Fernsehreligion® insgesamt
der Verweis auf einen personalen, transzendenten Gott, weshalb sie auch als ,,Dies-
seitsreligion® bezeichnet worden ist (Reichertz 2000).

3. Religidse bzw. religionsanaloge Funktionen des Fernsehens

Nach den Dimensionen der Religion, die sich v.a. der Beobachtung und Beschrei-
bung eines Religionswissenschaftlers wie Smart erschlieBen, gehe ich im Folgenden
mdgliche Funktionen von Religion fiir Individuum und Gesellschaft durch, wie sie
v.a. von Soziologen oder Psychologinnen wahrgenommen werden. Ich halte mich
dabei an die von dem Religionssoziologen Franz-Xaver Kaufmann herausgearbeite-
ten Funktionen von Religion (Kaufmann 1989) und frage wieder danach, ob und in
welcher Weise sie vom Fernsehen wahrgenommen werden.

a) Affektbindung und Angstbewiltigung

Wie bereits in der Einstimmung deutlich geworden ist, ermdglicht das Fernsehen in
seinen informativen wie unterhaltenden Teilen die Bearbeitung von Emotionen, die
in unserer funktionalen Schul- und Arbeitswelt in der Regel verdringt werden miis-
sen. In den Nachrichten, aber vor allem auch in Horror-, Mystery-, Action-, Thril-
ler-, Krimi- und dhnlichen Filmen und Serien findet die vom Druck der unmittelba-
ren Betroffenheit und unausweichlichen Realitédt entlastete Bewiltigung von Angst
machenden Situationen statt. Emotionen werden einerseits geweckt, konnen zuge-
lassen werden und werden andererseits kanalisiert, strukturiert und in beruhigende,
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. Sicherheit gewdhrende Handlungsabldufe und Rezeptionssituationen eingebunden,
wodurch sie bewiltigbar erscheinen.

b) Handlungsfithrung im AuBeralltiglichen

In den Filmerzihlungen des Fernsehen, aber auch in Talkshows, Reportagen und
vielen anderen Programmen koénnen die Zuschauerinnen erfahren, wie man mit aun-
Beralltiglichen Situationen umgehen kann, angefangen von der groflen Liebe bis

zum Tod eines Angehérigen. Auch flir schwierige ethische Entscheidungssituatio-

nen hilt das Fernsehen Leitlinien bereit.

¢) Verarbeitung von Kontingenzerfahrungen

Leid, Tod, Unrecht, Schicksalsschldge wurden bereits als hdufige Themen von Fil-
merzdhlungen und Reportagen gepannt. Auch auf die Verarbeitungsmechanismen,
die das Fernsehen bietet, wurde bereits hingewiesen.

d) Legitimierung von Gemeinschaft und soziale Integration

Dieser Aspekt entspricht weitgehend der sozialen Dimension oben. Hier soll noch
betont werden, dass das Fernsehen sowoh! zur Forderung des vorhandenen Zusam-
mengehorigkeitsgefiihls unserer Gesellschaft beitrigt (indem es dessen Fundamente
thematisiert und in sie sozialisiert bzw. enkulturiert) als auch eigene Formen von
Gemeinschaft stiftet (das ,.gemeinsame* Sehen und dariiber Kommunizieren). Ahn-
lich wie die Teilnahme an religidsen Ritualen Menschen zu einer Gemeinschaft zu-
sammen schlieft, werden die Teilnehmer an der ,,ewigen Liturgie des Fernsehens
(vgl. Thomas 1998, 470ff) zu einer ,,Gemeinde* vereint, aus der prinzipiell niemand
ausgeschlossen ist und in die sich prinzipiell jeder zu jeder Zeit ,,einklinken® kann,
indem er sich in den unauthoérlich laufenden Liturgiestrom einschaltet.

e) Sinn und Ordnung garantierende Weltdeutung: :
Das Fernsehen bietet ebenso wie Religion, Kunst und Wissenschaft symbolische
Sinnwelten an und reduziert die Komplexitdt der uns umgebenden Wirklichkeit. Es
erhebt implizit den Anspruch, das Gesamt unserer Wirklichkeit wahrzunehmen; es
fithrt die heterogenen Wirklichkeitssplitter unter bestimmten Leitperspektiven zu-
sammen oder restrukturiert sie zu sinnvollen Erzdhlungen bzw. verstehbaren Zu-
sammenhdngen. Damit begriindet” das Fernsehen einen Deutungshorizont, eine
Kosmologie, die Sinnlosigkeit und Chaos ausschliet. Das Fernsehen kann somit
nach der Sicht mancher Interpreten geradezu paradigmatisch einen konstruktiven
Umgang mit dem gesellschaftlichen Pluralismus vor Augen fiihren, der einerseits
von gewissen einheitlichen Pramissen und Grundstrukturen getragen wird und ande-
rerseits Pluralismus zuldsst sowie Strukturen bereit stellt, welche Uberginge zwi-
schen den pluralen Wirklichkeitsauffassungen im Sinne einer ,transversalen Ver-
nunft” (Welsch 1996) ermdéglichen.

) Erméglichung von (kritischer) Distanz zur Welt
Versteht man darunter vor allem die eschatologischen und prophetischen Traditio-
nen der Religionen, so lasst sich etwa auf die gesellschaftskritischen Dimensionen
des Fernsehjournalismus oder mancher Filme und Serien verweisen.

Weiter gefasst kann darunter die Potenz der Religion verstanden werden, durch
das Aufsuchen eines ,Standpunktes” auflerhalb der Welt (= Perspektive Gottes)
Distanz zur Welt zu erméglichen, so dass sie anders gesehen und ,re-flektiert” wer-
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den kann, ja von dort aus auch alternative (,,utopische*) Welten oder Lebensstile
entwickeln werden kénnen. Wie oben bereits angedeutet, impliziert das Fernsehen
den Anspruch, die gesamte fiir uns bedeutsame Welt zu begbachten und das fiir uns
Bedeutsame daran zu prisentieren, womit es so etwas wie einen externen Beobach-
terstandpunkt unterstellt. Das Fernsehen erméglicht insofern #hnlich wie die Religi-
on eine Distanz zur Welt, die — wieder ahnlich wie bei der Religion — zur Weltflucht
oder zur gesteigerten Reflexivitit und Weltauseinandersetzung fithren kann.

4. Theologische Perspektiven

Welche Konsequenzen ergeben sich aus den Befunden religiser Dimensionen des

Fernsehens (abgekiirzt als »~rernsehreligion” bezeichnet) fiir Theologie, Kirche,

Christinnen und Christen und deren Verhiltmis zum Fernsehen? Folgende Verhilt-

nisbestimmungen zwischen ,,Fernsehreligion und (,,wirklicher*, expliziter christli-

cher) Religion erscheinen denkbar:

— ,Femsehreligion“ kann Religion ersetzen und verdringen.

- JFemnsehreligion® kann Religion verzerren und entstellen.

- ,Fernsehreligion“ kann Religion funktionalisieren und entwerten.

— ,Femsehreligion“ kann Religion (heilsam) kritisieren und hinterfragen.

- ,Fernsehreligion” kann zur Uberlieferung und Versinnlichung von Religion
beitragen.

— Fernsehreligion” kann Religion mit der Lebenswelt vermitteln.

- Femsehreligion” kann Briicken und Zugiinge zur Religion anbieten.

Schaut man sich die Ergebnisse der Fernsehwirkungsforschung im Kontext unserer
gesamtgesellschaftlichen Entwicklung an, so ldsst sich festhalten, dass keine dieser
Verhltnisbestimmungen als allein zutreffend gelten kann. Vielmehr hiingt es von
vielfaltigen Einflussfaktoren ab, welche davon sich in den Vordergrund schiebt:
Zwar kann man davon ausgehen, dass das Fernsehen religiése Funktionen der insti-
tutionalisierten Religion, also v.a. der Kirchen, iibernommen hat; und dass es allein
dadurch, dass es in erheblichem AusmaB Zeit und Aufmerksamkeit auf sich zieht,
zum Bedeutungsverlust der Kirchen beitragt. Dennoch hat sich die Sakularisierungs-"
theorie, nach der (explizite) Religion immer mehr durch sikulare Aquivalente ver-
dréingt wird, insgesamt gesehen als Irrtum erwiesen: Jenseits von Kirchlichkeit
boomen gegenwirtig institutionell ungebundene Formen von Religiositit. Und auch
die Substitutionstheorie des amerikanischen Medienwissenschaftlers George Gerb-
ner, nach der der Fernsehkonsum die Bedeutung der Religion im Leben der Rezi-
pienten zuriickdréngt, hat sich empirisch nicht generell bestitigen lassen: Fernseh-
konsum (v.a. bestimmter Genres) kann eine positive Einstellung zu religidsem
Glauben und Christentum auch verstirken (vgl. Pirner 2004).

Neben diesen soziologischen Befunden kénnen fir den theologischen Umgang
mit dem Fernsehen kultur- und religionstheologische Uberlegungen leitend werden,
die davon ausgehen, dass einerseits in der Fernsehreligion teilweise transformierte
Fragmente der christlichen Tradition zu finden sind, und dass andererseits auch in
der profanen Welt sowie in anderen, nicht-christlichen Religionen der Heilige Geist
wirksam ist, dass sich auch dort — mit Karl Barth gesprochen — ,,Gleichnisse des
Himmelreiches* finden lassen.
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Generell wird man vor diesem Hintergrund einen sachgemiiBen"theologischen
Umgang mit der Fernsehreligion (wie mit dhnlichen kulturf:llen Phangmengn) als
vierpolig beschreiben konnen. Eine theologische Hermeneutik konzentriert s_1ch auf
das moglichst tiefgreifende Verstehen des femscheng b.zw. der F-er_nseh:ehglon vor
dem Hintergrund der und in ihrem Verhaltnis zur christlichen R.el.lglo_n. Auch letzte-
re erscheint durch Analogien und Unterschiede zur Fernsehreligion in emem_ande-
ren, neuen Licht und wird im giinstigen Fall tiefer verstanden (Hermeneutlk des
Christenturns); in einer kulturbezogenen theologischen Herrpeneutxk geht es also um

wechselseitige. ErschlieBungsprozesse™ (Wolfgang Klaﬂcl). Aus der Begegnung
’f701gt einerseits eine selbstkritische Priifung der chnsthcheq I_{elxglon sowie anderer-
seits eine kritische Auseinandersetzung mit der Ferps;brellglf).n. Alle vier tt.n?ologx-
schen Verfahren vollziehen sich im Horizont der blbllSC}'l-ChI'lStllChC.Il Tradmon..ln
der folgenden Grafik, die ich als kulturtheologisches Viereck bezeichne, soll dies

veranschaulicht werden.

Hermeneutik des

Fernsehens
. ' C
biblisch-
christlicher
Horizont
Fernseh- - Kriti
itik . | 2 tik
Selbstkritik rel|g|on
A
Hermeneutik des
Christentums

Zu betonen ist hierbei, dass eine schwarz-weiB-malerische K.ontrastien{ng. von
schlechter unauthentischer Fernsehreligion hier und guter authe;ntlscher christlicher
Religion dort als unsachgemif erscheint. Vielme'hr' deuten die struktgre_llen uqd
funktionalen Ahnlichkeiten von Fernsehen und Religion gf:ra('ie dara.uf hin, dass die
reiche und lange religionskritische Tradition der Th.e(')logle S}ch gle.l.chermal}en auf
Aspekte des Fernsehens und Aspekte expliziter Religion beZIehen la§st._ So ist ZB
festzuhalten, dass nicht nur die Fernsehreligion, sondem auch die christliche Relllgl-
on stark mediale und ,virtuelle® Ziige aufweist: Sie lebt von d}lrch da§ Meqlum
Buch oder Bild vermittelten, teilweise fiktionalen Erzf:ihlungen, d'1e uns eine (gottli-
che) Wirklichkeit vor Augen malen, die in der ,,Realitit* nicht sinnlich wahrnehm-
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bar ist. Entscheidend wird es aber unter religionskritischer Perspektive sein, die ver-
schiedenen Wirklichkeiten auf einander zu beziehen, also religiose Weltflucht eben-
so zu venmeiden wie die Flucht in die bunte Fernsehwelt. Und entscheidend wird es
unter dem Kriterium des alttestamentlichen Bilderverbots sein, hier wie dort nicht
Bilder und Symbole mit der Wirklichkeit zu identifizieren.

Kritisch, aber auch differenziert wird man die Frage nach der 4r¢ von Religion,
die durch das Fernsehen vermittelt wird, betrachten miissen. Stichworte wie ,,Oko-
nomisierung®, , Trivialisierung®, ,,Asthetisierung“ und ,.Entertainisierung® des Reli-
giosen sowie ,Erlebnisreligion* treffen nicht nur die amerikanische Electronic
Church, sondern teilweise auch die Religionsdhnlichkeiten des sdkularen Fernse-
hens, womit sich auch die Rahmenbedingungen fiir und Erwartungshaltungen ge-
geniiber Christentum und Kirche #ndern: christlich-religiose Praxis soll v.a.

“erlebnisintensiv und #sthetisch ansprechend sein. Andererseits lassen sich gewisse

Charakteristika der Fernsehreligion auch als heilsame Herausforderungen fiir
Christentum und Kirche verstehen: Die von Skonomischer Rationalitit geleitete
Orientierung an Einschaltquoten ldsst sich zumindest auch als Orientierung an den
Bediirfnissen der Menschen verstehen. Fiir Theologie und Kirche hat eine Analyse
des Fernsehens darum einen enorm wichtigen diagnostischen Wert: Sie kann helfen -
zu begreifen, was heutige Menschen anzieht, umtreibt und fasziniert. Und sie kann
selbstkritisch fragen lassen, ob kirchlich-christliche Angebote das ernst genug
nehmen, was Menschen von heute ,,unbedingt angeht®.

Differenzierte Auseinandersetzung erfordert auch die inhaltliche Frage, welche
religiésen oder fir Religion relevanten weltanschaulichen Vorstellungen das Fern-
sehen vermittelt. So ist beispielsweise darauf hingewiesen worden, dass das B&se in
populdren Filmen in der Regel mit bestimmten Menschen identifiziert und seine
Bekdmpfung mit der gewaltsamen Bekdmpfung dieser bosen Menschen gleich ge-
setzt wird, wihrend die Vielschichtigkeit der menschlichen Natur oder strukturelle
Formen des Bosen kaum in den Blick kommen. Auf der anderen Seite erscheint
gerade unter einer religionshermeneutischen Perspektive die Fernsehwirklichkeit
ebenso wenig als ein einfaches Abbild der gesellschaftlichen Wirklichkeit wie es
religiose Rituale und Mythen sein wollen. In dieser Hinsicht wird auch die Gewalt-
haltigkeit des Fernsehens noch einmal anders zu diskutieren sein: Gerade die christ-
liche Theologie betont zu Recht, dass die Bibel trotz oder gerade wegen ihres hohen
Anteils an ,medialer Gewalt zu Frieden, Versohnung und Nichstenliebe fithren
will, weill aber andererseits auch um das Risikopotenzial medialer Gewalt, das sich
in den zahllosen Kriegen und Grausamkeiten im Namen des christlichen Gottes
durch die Kirchengeschichte hindurch schrecklich gezeigt hat.

Schlieflich konnen die mit Millionenaufwand betriebene, emotional hochwirk-
same synisthetischen Inszenierungen des Fernsehens als uneinholbare Konkurrenz
zur oftmals niichtern und sinnenarm daher kommenden Texte, Symbole und Insze-
nierungen der christlichen Religion empfunden werden. Andererseits kénnen sie,
gerade in kirchlichen und religionspadagogischen Handlungskontexten, auch als
Briicken, als Uber- und Zugange zum christlichen Glauben genutzt werden (s. un-
ten). Dariiber hinaus kénnen die Vorziige christlicher Religion im Kontrast zur Fern-
sehreligion neu zur Geltung kommen, z.B.: real erfahrbare Gemeinschaft und sozia-
les Handeln, personale und reziproke Kommunikation, ganzheitliche, auch den Koér-
per einbeziehende Erfahrungsméglichkeiten.
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IV. Konkretionen
Beispiel Religionsunterricht

Weist das Fernsehen religiose oder religionsahnliche Ziige auf und gehort gleichzei-
tig zur Lieblingsbeschiftigung der Heranwachsenden, so lidsst sich vermuten, dass es
Zu so etwas wie einer ,religiosen Mediensozialisation* kommt: In ihrer Weltan-
schauung, angefangen von existenziellen Lebensfragen bis zu transzendenten Phi-
nomenen, sind die Kinder und Jugendlichen durch das Fernsehen gepriigt, wie sich
auch empirisch nachweisen lasst, und verstehen baufig Geschichten oder Gestalten
aus der biblisch-christlichen Tradition von der ,,Fernsehfolie* aus (vgl. Pirner 2004).
Das Leid von Hiob, das war doch fast so dhnlich wie in der Fernsehfilmreihe ,,Die
Domenvogel*; wenn Gott allmichtig ist, ist er dann noch stirker als Superman?;
kann man sich das Leben nach dem Tod wie in dem Film ,Flatliners vorstellen?

Fiir die Religionsdidaktik lassen sich daraus mehrere Konsequenzen ziehen: Zum
ersten bekommen auch scheinbar ,sdkular” aufgewachsene Schiilerinnen durch die
Medien der populdren Kultur — allen voran das Fernsehen — so etwas wie religiose
Sozialisation mit; daran kann und sollte der Religionsunterricht nicht vorbei sehen
und gehen. Eine medienweltorientierte Religionsdidaktik nutzt die Fernseherfahrun-
gen der Schiiler — dosiert und wohliiberlegt — als Basis fiir religidse Kommunikation,
Zu allen Themen des Religionsunterrichts finden sich im Fernsehen Bezugspunkte
und oftmals lernanregende Sendungen. Mit den Heranwachsenden liber ihre Lieb-
lingssendungen ins Gespriach kommen, heifit hdufig auch: mit thnen ins Gesprich
kommen {iber das, was sie ,unbedingt angeht (womit es nach Tillich bekanntlich
auch die Religion zu tun hat). Andererseits kann mit Methoden entdeckenden Ler-
nens, kreativer Eigenproduktion oder kritischer Reflexion manches an Religion und
Religionsdhnlichem im und am Fernsehen wahrgenommen werden, was zur Er-
schlieBung religiéser Themen und christlicher Tradition ebenso helfen kann wie zu
einer ideologiekritischeren Haltung gegeniiber den Medien, so dass sich hier religi-
onspidagogische und medienpidagogische Perspektiven erginzen und befruchten
konnen (vgl. Pirner/Breuer 2004).
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