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1 Thesen

1. Die Lebenswelt der Kinder und Jugendlichen ist heute zu einem grofSen Teil Me-
dienwelt. Thre Sozialisation ist vieltach durch die von ihnen genutzten Alltagsmedien
vermittelt. Diese Mediensozialisation findet weitgehend ohne pidagogischen Einfluss
von Erwachsenen in der Freizeit statt; sie tragt somit Ziige einer Selbstsozialisation:
Junge Menschen withlen selbst aus, mit welchen Medien sie sich beschiftigen und sie
entwickeln — in Gleichaltrigengruppen oder Jugendszenen — recht eigenstindig ihre
Umgangsweisen mit diesen Medien und deren Inhalten.

2. Die westliche Medienkultur erfiillt heute zu einem Teil religionsibnliche Funk-
tionen: In Medienerzihlungen werden Fragen nach dem Sinn des Lebens, nach dem
Woher und Wohin, nach Schicksal und Selbstbestimmung, nach Gerechtigkeit und
Stihne, nach Schuld und Vergebung, nach Leid und Tod sowie einem Leben danach
aufgenommen und bearbeitet. Medien strukcurieren den Alltag, fordern Gemein-
schaft, geben ethische Orientierung und erméglichen Erfahrungen, die den Alltag
und die vorfindliche Wirklichkeir transzendieren.

3. Die westliche Medienkultur prisentiert in ihren /nbalten bestimmte Vorstellun-
gen von den groflen Weltreligionen (z. B. vom Islam), enthilt zahlreiche Elemente,
die aus dem Bereich der traditionellen Religionen stammen (z. B. Erlosungsdramen,
religivse Symbole und Personen wie Pfarrer, Nonnen, u.a.), und bietet ein Forum
fiir die Selbstdarstellung der Religionen und Weltanschauungsgemeinschaften (z. B.
Fernsehgottesdienste, Kirchensendungen).

4. Aufgrund ihrer Religionsibnlichkeir und Religionshaltigkeir beinhaltet Medien-
sozialisation immer auch religiose Sozialisation (in einem weiten Sinn): Kinder und
Jugendliche holen sich ihre weltanschaulich-religiésen Vorstellungen und ethischen
Orientierungen heute zu einem guten Teil aus den Medien; dies gilt verstirke fiir sol-
che Heranwachsende, die keine religiése Erziehung in Familie oder Gemeinde mehr
erfahren.

5. Medienweltorientierte Religionsdidaktik versteht sich als ein wichtiger, perspek-
tivischer Baustein in einer notwendigerweise multiperspektivischen Religionsdidak-
tik. Sie hat von daher auch Schnittmengen zu diversen anderen religionsdidakti-
schen Perspekeiven wie v.a. zu symboldidaktischen, lebensweltlichen, konstrukeiv-
kritischen und kompetenzorientierten Ansitzen. Medienweltorientierte Religions-
didaktik crdge der Einsicht Rechnung, dass religidses Lernen nicht an den heute
allgegenwiirtigen Medienerfahrungen der Kinder und Jugendlichen vorbei moglich
ist: Ihre Mediensozialisation bildet eine Voraussetzung und gehort zum Kontext von
religioser Bildung; sie sollte daher ernst genommen und konstruktiv-kritisch auf-
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genommen werden. Eine zentrale Aufgabe des Religionsunterrichts ist unter dieser
Perspektive zu bestimmen als bildende Begleitung der religicsen (Selbst-)Sozialisation
der Schiilerinnen und Schiiler.

6. Unverzichtbare Basis einer solchen medienweltorientierten Religionsdidaktik ist
ein vertieftes theologisches Verstehen und Bewerten der Medienkultur (¢ine theolo-
gische Hermeneutik der Medienkultur) unter Beriicksichtigung kultur- und sozialwis-
senschaftlicher Erkenntnisse zu ihrer Bedeutung fiir die Menschen, vor allem der
empirischen Medienrezeptionsforschung.

7. Im Rahmen einer medienweltorientierten Religionsdidaktik kénnen und sollen
religiise Bildung und Medienbildung Hand in Hand gehen. Medienkompetenz fordert
auch die kritische Auseinandersetzung mit den religiésen Dimensionen der Medien-
kultur, und umgekehrt kann religivse Kompetenz ein besseres Verstehen und ein
fundiertes Beurteilen der Medienkultur sowie einen selbstbestimmeen Umgang mit

ihr fordern.

2 Perspektiven
2.1 Anthropologische Grundlagen

Medien (im weiten Sinn von Kommunikationsmitteln) gehoren von Anfang an
zum Menschsein dazu, von den ersten Hohlenzeichnungen und Buschtrommeln
iiber Schriftzeichen auf Tontafeln bis hin zu Bildern, Biichern und den heutigen
elektronischen Medien. Der Mensch ist sozusagen von Natur aus ein Kulturwe-
sen und insofern schon immer ,in Medien verwoben®, ein ,, homo medialis (Pirner/
Rath 2003). Und die Art derjenigen Medien, die gerade die dominante Rolle in der
menschlichen Kultur spielen, prigen das Menschsein mafSgeblich mic.

Von daher gehdren mediale Welten schon immer, und erst rechr seit der Allge-
genwart der elektronischen Medien, zur Lebenswelt von Menschen dazu, d. h. zu jener
Welt und Wirklichkeit, die uns Menschen als selbstverstindlich gegeben erscheint
und die im Regelfall unhinterfragre Grundlage unserer Verstindigung miteinan-
der darstellt. Erst bei genauerem Hinsehen zeigt sich, dass diese unsere Lebenswelt
sowohl sozial (durch Gemeinschaften bzw. Gesellschaft) als auch individuell kon-
struiert ist und dass dabei wiederum Medien eine wichtige Rolle spielen. Medien
sind heute selbstverstindlicher Bestandteil unserer Lebenswelt und sie vermitteln
diese auch in erheblichem Umfang — in dieser doppelten Weise ist Lebenswelr heute,
insbesondere fiir Kinder und Jugendlichen, zu einem guten Teil Medienwelt.

2.2 Sozialisationstheoretische Grundlagen
Der Begriff Sozialisation meint in der heutigen Sozialisationsforschung ,die Gesamt-

heic aller sozial vermittelten Lernprozesse, in denen Individuen in ihrer jeweiligen
historisch bestimmten, gesellschaftlichen und kulturellen Lage handlungsfihig
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werden® (Vollbrecht/Wegener 2009, 9). Er umfasst somit absichtsvolle Erziehung
ebenso wie informelles, unbeabsichtigtes Lernen z.B. in Freizeitkontexten. Neben
den , klassischen® Sozialisationsinstanzen Familie, Schule und Gleichaltrigengruppe
werden die Medien als weitere Sozialisationsinstanz gekennzeichner, wobei sie
genauer betrachtet auch die anderen Sozialisationsinstanzen stark mit beeinflussen
und durchdringen. Sozialisation ist heute zu einem betrichtlichen Teil Mediensozia-
lisation.

Im Gegensatz zu dlteren Sozialisationstheorien, die primir von einer Einwir-
kung der Umwelt aut das Individuum ausgingen, betont die heutige Forschung das
»aktiv realitdtsverarbeitende Subjeke” (Klaus Hurrelmann), das durch aktive Inter-
aktionen und Aushandlungsprozesse mit der Umwelt seine Personlichkeitsentwick-
lung vorantreibt. Gerade die neuen Méoglichkeiten der digitalen Welten in Inter-
net und Handy férdern einen akrtiveren, selbstbescimmreren und stirker sozialbe-
zogenen Medienumgang im Vergleich etwa zum Fernsehen. Mit dem Konzept der
,Selbstsozialisation™ versuchen manche Sozialisationsforscher einerseits diese aktive,
selbstbestimmte Komponente von jeglicher Sozialisation stirker herauszustellen,
andererseits auch darauf hinzuweisen, dass die Bedeutung von nicht-absichtsvol-
ler Sozialisation — etwa in den Bereichen der Medien- und Freizeitkultur, wo die
Heranwachsenden weit gehend sich selbst tiberlassen bleiben — zugenommen hat
(Zinnecker 2000). Kritisch ist anzumerken, dass der Begriff der ,Selbstsozialisation®
nicht verschleiern darf, dass Menschen, trotz aller Eigenaktivitdt, von den Medien
beeinflusst werden und dass hinter der Medienkultur immer auch massive kommer-
zielle, politische sowie weltanschaulich-religiose Interessen und Machtbestrebungen
und damit gezielte Beeinflussungsversuche stehen (vgl. hierzu auch Pirner 2012).

Zumindest fiir die Mehrheit der Kinder oder jugendlichen lsst sich ihre Ein-
schitzung als aktiv realititsverarbeitende Subjekte auch durch zentrale Erkennt-
nisse der empirischen Medienrezeptionsforschung unterstiitzen: Die meisten jun-
gen Mediennutzer erscheinen nicht lediglich als passive Konsumenten, die den Wir-
kungen der Medien hilflos ausgeliefert sind und von ihnen unweigerlich geprigt
werden, sondern sie setzen sich aktiv und eigen-sinnig mit den Medien und ihren
Inhalten auseinander und nutzen sie als ,,Spiegel und Spielmaterial® (Barthelmes/
Sander 2001) zur Bearbeitung ihrer Entwicklungsaufgaben (z. B. Identitdtsfindung,
Umgangsweisen mit dem anderen Geschlecht entwickeln, ethische Orientierung)
und sozialer Probleme (z. B. Streit mit den Eltern) sowie zur Bildung sozialer Netz-
werke (insbesondere tiber das Internet).

Dass ,Medienwirkungen® individuell hochst unterschiedlich sein kénnen, zeigt
sich z. B. in Studien unter Jugendlichen zum Thema Mediengewalt. Die einen (ten-
denziell eher die Jungs, cher die weniger Intelligenten und cher diejenigen aus sozial
problematischen Verhiltnissen) werden durch die Rezeption von Mediengewalt —
auch in Computerspielen — tatsichlich aggressiver, die anderen (tendenziell cher
die Midchen, cher die Intelligenteren und diejenigen aus sozial ;normalen’ Verhilt-
nissen) werden nicht aggressiver, sondern cher noch friedlicher und lehnen Gewalt
noch mehr ab als vorher (vgl. Pirner 2001, Kap. 7). Die subjektive Verarbeitung der
Gewaltdarstellungen spielt also eine entscheidende Rolle — allerdings sind die mas-
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senhaften und massiven Gewaltdarstellungen in unserer Medienkultur angesichts
der erwahnten Risikogruppe’ dennoch als problematisch einzustufen. Auch das
Problem eines exzessiven, aufSer Kontrolle geratenen Medienkonsums bis hin zu
Fernseb-, Internet- oder Computerspiel-Sucht unter Jugendlichen und Erwachsenen
darf nicht bagatellisiert werden. Der Grad der Verbreitung von solchen medienbezo-
genen Stichten ist allerdings umstriteen und hingt stark von der genaueren Bestim-
mung des Suchtphinomens ab; nach unterschiedlichen Studien sind unter ein bis
acht Prozent der deutschen Jugendlichen als stichtig oder suchtgefihrdet einzustufen
(vgl. Fritz u.a. 2011).

Weil die Medienkultur heute einerseits vielfach Funktionen von Religion (wie
z. B. das Anbieten von sinnstiftenden Erzihlungen, gemeinschaftsfordernden Ritua-
len, Anregungen zum Umgang mit menschlichen Grenzerfahrungen) tibernommen
hat und andererseits Themen und Elemente beinhaltet, die von den traditionellen
Religionen beeinflusst oder iitbernommen sind, ist Mediensozialisation immer auch
zu einem Teil religigse Sozialisation: Sie beeinflusst die weltanschaulichen und reli-
giosen Vorstellungen der Kinder und Jugendlichen sowie ihre Haltungen gegeniiber
Religion{en), Glaube und Kirche.

Auch dies lisst sich durch empirische Studien nachweisen (vgl. auch Pirner
2009a): Wenn z.B. Kinder malen sollen, wie sie sich Gott vorstellen, wie in einer
Studie von Helmut Hanisch (1996), dann wird Gott schon einmal als Cowboy dar-
gestelle, der den Teufel mit dem Lasso fingt, oder eben als Rambo-artiger Kimpfer
mit besonderen Kriften. Oder wenn Kinder gebeten werden zu malen, wie sie sich
den Tod und das Leben danach vorstellen, wie in einer Studie von Petra Freuden-
berger-Lotz (2006), dann tauchen Geisterwesen aus bekannten Gespensterfilmen
auf. Und wenn Kinder von gefihrlichen Situationen erzihlen, die sie heil tiberstan-
den haben, greifen sie zur Erklirung auf Engelsfiguren zuriick, die sie hiufig weni-
ger aus der Bibel, als aus Filmen oder der Werbung kennen. In einer amerikani-
schen Studie hat Lynn Schofield Clark (2003) auf der Basis von Interviews mic 100
Teenagern festgestellt: Die Jugendlichen verwenden die Medien als Quelle ihrer reli-
giosen ldentititsfindung; Medienerfahrungen prigen ihre weltanschaulichen und
religivsen Vorstellungen. Das gilt vor allem fiir solche Jugendliche, die ein gerin-
ges Interesse an institutioneller Religion haben, also die eher kirchenfern sind. In
einer eigenen Studie unter 302 Konfirmandinnen und Konfirmanden (Pirner 2004)
konnte ich nachweisen, dass es Zusammenhinge zwischen ihren Fernsehvorlieben
und ihren religiésen oder para-religivsen (religionsihnlichen) Vorstellungen gibt. So
zeigte sich z. B., dass diejenigen Midchen, die eine Vorliebe fir Grusel-, Mystery-
oder Horrorfilme haben, tiberproportional an Gbersinnliche Erscheinungen und an
die Wiedergeburt glauben. Auflerdem hatten sie im Durchschnitt ein negativeres
Gottesbild als die anderen Befragten. Auch Jérg Herrmann (2007) fand in den bio-
graphischen Interviews, die er mit 16 jungen Erwachsenen fiihrte, Belege dafiir, dass
fir viele der Befragten die Medien, vor allem Kinofilme und Biicher, eine wichtige
Rolle fiir die Lebensbewiltigung spielen, auch fiir die Bearbeitung derjenigen Fra-
gen, die wir im Allgemeinen fir religiose Fragen halten: Fragen nach dem Sinn des
Lebens, nach Schicksal, Sterben und Tod. Hier fungieren die Medien also sozusa-
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gen als Ersatz fiir traditionelle Religion. Andererseits, auch das wurde deutlich, ver-
mitteln sie auch Elemente von Religion und kénnen Zuginge zu Religion erdffnen.
So hat z.B. einem Befragten ein philosophisches Buch den entscheidenden Irnpu.ls
gegeben, sich wieder dem Christentum zuzuwenden; fiir einen anderen war d.lC
Fernsehserie , Kung Fu® ein AnstoR, sich intensiv und dauerhaft mit dem Buddhis-
mus zu beschiftigen (vgl. Herrmann 2007, 212; 257). In den meisten der kurz vor-
gestellten Studien wird deutlich, dass zwar keine einlinigen, direkten »Wirkungen®
der Medien auf ihre Rezipientinnen und Rezipienten, wohl aber intensive Wechsel-
wirkungen zwischen sozialer Lebenswelt und Medienwelt erkennbar sind, die besti-

tigen: Es gibt auch eine religivse Mediensozialisation.

2.3 Theologische Grundlagen

2.3.1 Medien und Religion

Fiir die Religion und insbesondere fir das Christentum sind Medien in zweifacher
Weise von grundlegender Bedeutung. Zum einen gile: Da die gottliche Wirklich-
keit — abgesehen von mystischen Erfahrungen — nicht direkt sinnlich wahrnehm-
bar ist, muss sie vorwiegend medial reprisentiert werden, also durch Bilder (auch
Sprach-Bilder wie z. B. Gott als Hirte, Konig oder Vater), durch Symbole, Gedichte
oder Erzihlungen. Zum anderen bilden Medien fiir geschichtliche Offenbarungsre-
ligionen wie Judentum und Christentum eine wichtige Vorausserzung, wenn es um
die Uberlieferung (Tradierung) der Glaubensinhalte geht. Was Christen tiber Gott
und Jesus wissen, haben sie weit gehend aus dem Buchmedium Bibel erfahren. Unter
einer medientheoretischen Perspektive lisst sich chrisclicher Glaube verstehen als das
Vertrauen darauf, dass die mediale oder ,virtuelle” Wirklichkeit der Bibel, die eine
von Gott durchwirkte Wirklichkeit vor Augen malt, die wahre und letztdlich maf3-
gebliche Wirklichkeit ist.

Schon von daher verbietet es sich aus theologischer Sicht, Medienwirklichkei-
ten gegeniiber der nicht-medialen Wirklichkeit und Medienerfahrungen als weni.ger
wichtige ,sekundire” Erfahrungen gegeniiber ,unmittelbaren ,primiren” Erfah-
rungen abzuwerten. Allerdings bietet die jiidisch-christliche Tradition drei kritische

Orientierungsmarken im Umgang mit medialen Wirklichkeiten an.

1. Das alttestamentliche Medienverbot (nach Ex 20, 4 und Dtn 5,8: ,Du sollst dir
kein Bild machen und keine Darstellung von irgend etwas am Himmel droben, auf
der Erde unten oder im Wasser unter der Erde. Du sollst dich nicht niederwerfen vor
ihnen und ihnen nicht dienen ...*) verbietet nicht bildliche Darstellungen generell,
sondern ihre /dentifikation mit der wahren, lerztgiiltigen, gottlichen Wirklichkeit.
Dort, wo (z. B. die neuen digitalen) Medien als Heilsbringer fiir dic Menschheit ver-
klirt werden, wo die Macht der Medien alles dominiert und Medienwirklichkeiten
zu den einzigen fiir Menschen relevanten Wirklichkeiten werden, wird gegen das

biblische Verbot verstofSen und die Menschlichkeit des Menschen gefihrder.
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2. Auf das Dilemma, dass Gott nur medial dargestellt werden kann, aber dabei
immer die Gefahr besteht, ihn mit den Darstellungen zu identifizieren, antwortet
die jiidisch-christliche Tradition mit Multimedialitit. Gott wird schon in der Bibel
in vielerlei (Sprach-)Bildern, in Erzihlungen, Gleichnissen und Dichtungen vorge-
stellt. Sie liegen teilweise in beachtlicher Spannung zu einander und verhindern, dass
Gott auf ez bestimmtes Bild festgelegt wird. Auch in der heutigen Medienkulrur
kénnen Multimedialitdt und Multiperspektivitit wichtige Faktoren sein um zu ver-
hindern, dass mediale Darstellungen mit der Wirklichkeit gleichgesetze werden.

3. Die alttestamentlichen Propheten haben ebenso wie Jesus im Neuen Testament
immer wieder deutlich gemacht, dass der von Gort erwartete Glaube niche in der
weltfremden Selbstversenkung in die medial-religiose Wirklichkeit besteht, sondern
immer und vor allem die aktive Zuwendung zur Welt und zum anderen Menschen
einschliefft. Die gottliche Wirklichkeit manifestiert sich also nicht nur im Buchme-
dium Bibel, sondern vor allem auch in der sozialen Wirklichkeir gelebter Néchstenliehe
und christlicher Gemeinschaft. Entsprechend ist weltvergessen-egozentrischer Riick-
zug in die religiose Spiritualitit ebenso abzulehnen wie der Riickzug in die Medien-
wirklichkeit; beide kénnen lebenszerstorerische Folgen haben.

2.3.2 Zur theologischen Hermeneutik der Medienkultur

Wie schon angedeutet, ist eine theologische Hermeneutik der Medienkultur als dia-
logischer Prozess einer wechselseitigen Erschliefung und Kritik zu fassen: Aus einer
christlichen Perspektive nehme ich die Medienkultur wahr und deute sie: dabei sehe
ich auch manche Aspekre des christlichen Glaubens und des gegenwirtigen Chris-
tentums in einem neuen Licht. Anhand von theologisch-ethischen Kriterien kriti-
siere ich bestimmte Erscheinungen der Medienkultur; andererseirs crgeben sich aus
der Beschiftigung mit der Medienkultur auch kritische Riickfragen an Theologie,
Christentum und Kirche. Ein Beispiel: Eine Hauptfunktion der Medien, die Unter-
haltung, lisst sich aus theologischer Perspektive als ein Modus der Entlastung in
der Leistungsgesellschaft verstehen, der durchaus Ahnlichkeiten zur entlastenden
Zusage des Evangeliums hat, auch ohne Leistung bzw. Werke' von Gott angenom-
men zu sein. Kritisch ist u.a. zu fragen, inwieweit Medienunterhaltung zur zeitfres-
senden, oberflichlichen Dauerbeschiftigung wird und von aktiver Lebensgestaltung
sowie von der Zuwendung zu anderen Menschen abhilt. Eine kritische Riickfrage an
das Christentum kénnte sein, ob denn in den gegenwirtig vorherrschenden kirchli-
chen Angeboten, insbesondere in Gottesdienst, Predigt und Religionsunterricht ene-
lastende, vergniigliche oder humorvolle (also im guten Sinn ,unterhaltsame®) Ele-
mente, die der befreiend-entlastenden Botschaft des Evangeliums entsprechen, in
angemessener Weise erfahrbar werden (vgl. Pirner 2009d).

Zunichst einmal har eine solche Hermeneutik der Medienkultur einen diag-
nostischen Wert: In der Beschifrigung z.B. mit populiren Filmen oder Popmusi-
kern erfahre ich etwas dariiber, was den Menschen wichtig ist, was sie anspricht und
umtreibt, was sie »unbedingt angeht* (womit es nach Paul Tillich auch die Religion
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zu tun hat) und was fiir sie ,Sinn macht im Leben (vgl. Grib 2002). Das gilt auch
fiir die Kinder und Jugendlichen im RU: Mit ihnen ins Gesprich kommen tiber ihre
Lieblingsfilme oder Lieblingsstars heifSt hdufig auch, mit ihnen ins Gesprich kom-
men iiber das, was ihnen im Leben wichtig ist. Schon unter dieser Perspektive deutet
sich an, dass Elemente aus der populiren Medienkultur sich gut als Ausgangspunkte
fiir ein Theologisieren mit Kindern und Jugendlichen eignen. Dazu ist es allerdings
wichtig, dass Religionslehrkrifte sich wenigstens ansatzweise mit den Medienwelten
ihrer Schiilerinnen und Schiiler bekannt machen. Wer schiilerorientiert unterrichten
will, muss erwas iiber die Lebenswelten seiner Schiiler/innen wissen, auch iiber ihre
medialen Lebenswelten.

Unter der theologischen Perspektive kommt auch die oben bereits erwihnte
Religionsihnlichkeit und Religionshaltigkeit der Medienkultur in den Blick. Erfullc
die Medienkultur heute vielfach Funktionen von Religion, dann erscheint sie vor
allem als Konkurrentin von oder Ersatz fir traditionelle Religion. Andererseits ver-
mittelt sie, wie sich in den empirischen Befunden bestitigt, auch solche Sinnorien-
tierungen, existenziellen Fragestellungen, ethischen Normen und kulturelle Sym-
bole, die Briicken zu Religion und Christentum erkennen lassen. Dies hangt nicht
zuletzt auch damit zusammen, dass die Wirkungsgeschichte des Christentums spi-
testens seit der Epoche der Aufklirung auch aufSerhalb der Kirchen, vor allem in
der Kunst, der Literatur und der Musik und so auch in der Medienkultur zu finden
ist (vgl. Lauster 2005). Beide grofien Kirchen bejahen grundsitzlich diese ,Freiset-
zung' der christlichen Tradition und ihre Rezeption in anderen kulturellen Berei-
chen — also aufSerhalb kirchlicher ,Kontrolle'. Weil, theologisch gesehen, Gott ,die
alles bestimmende Wirklichkeit® ist (Wilfried Hirle), ldsst sich mit seinem Wirken
auch in der profanen Medienkultur rechnen und lassen sich auch in ihr ,Gleichnisse
des Himmelreichs" (Karl Barth) sowie Impulse finden, die auf Theologie und Kirche
zuriick wirken und hier zum selbstbritischen Hinterfragen anregen konnen.

So erfreuen sich beispielsweise Engel und andere mythische Gestalten in popu-
liren Medien grof§ter Beliebtheit, wihrend die Theologie im Gefolge des Entmytho-
logisierungskonzepts von Rudolf Bultmann lange Zeit meinte, die mythischen Vor-
stellungen der Bibel seien heutigen Menschen nicht mehr zumutbar. Und withrend
heute manchen Theologen die Vorstellung vom stellvertretenden Opfertod Jesu als
nicht mehr zeitgemif$ erscheint, finden Motive des stellvertretenden Opfers bis hin
zum Tod in populiren Filmerzihlungen groffen Anklang. Dies sind Impulse aus
der Medienkultur, die Theologie und Kirche selbstkritisch fragen lassen kénnen, ob
sie mit ihrem gegenwirtigen Verstindnis der christlichen Tradition dieser Tradition
und den heutigen Menschen — insbesondere auch Menschen jenseits der bildungs-
burgerlichen Schichten — gerecht werden.

Andererseits ist — gerade angesichts allgemeiner Medienbegeisterung — theolo-
gisch ebenfalls die Unterscheidung der Geister und die kritisch-konstruktive Ausein-
andersetzung mit der Medienkultur gefordert. Hier kann die Theologie, wie oben
am Beispiel des Bilderverbots deutlich wurde, auf eine reiche — durchaus auch pro-
blembehaftete — eigene Tradition im Umgang mit Medien zuriick greifen. Dies gilt
z.B. auch fur das Thema , Mediengewalc™: Die Bibel und die Bildtradition der Kir-
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chen sind voll von Gewaltdarstellungen; und leider hat diese Mediengewalt im Lauf
der Kirchengeschichte immer wieder zur Legitimation von realer Gewalt herhalten
miissen. Aber dennoch hat sich im Christentum eine Hermeneutik, eine Deutunes-
kultur durchgeserzt, die letzelich nicht Gewalt fordert, sondern Gewalt bindet (VZ].
Gutmann 1998; 2009), die vom Kern der Bibel und der christlichen Botschaft her
zur Gewaltlosigkeit aufruft sowie Perspektiven fiir ein friedliches Zusammenleben
und fiir eine universelle Nichstenliebe entwickelt hat — ohne die Gewalt in der Welt
und in der eigenen Tradition zu tibergehen. Wir brauchen eine solche Deurunes-
kultur auch fiir die populiren Medien unserer Zeit. Es geht letztlich darum, eﬁ)e
humane Kultur des Medienumgangs und der Medienverantworrung zu fordern und
weiterzuentwickeln. Dazu kénnen Theologie und Kirche und kanIl der schulische
Religionsunterricht Wesentliches beitragen.

Inhaltlich geht es bei der theologischen Interpretation und Beurteilung von
Medien um eine ganze Reihe von Themen, die theologisch relevant, von denen
zumindest noch zwei angesprochen werden sollen. Besonders dringlich ist die Frage,
wie unser Verstindnis vom Menschen durch die starke Dominanz der elektroni-
schen Medien verindert wird (Wird der Mensch immer .medienférmiger® als com-
puterihnliche Maschine wahrgenommen?) und wie bestimmte Medieninszenierun-
gen mit der Menschenwiirde umgehen. Ein weiterer wichtiger Aspekr ist die Darstel-
lung des Bésen insbesondere in Filmerzihlungen. Hier ist ein deutlicher Trend zu
erkennen, das Bése mit bestimmten Menschen zu identifizieren, so dass es bekimpft
wird, indem die Bésen vernichtet werden. Einem solchen bedenklich personifizie-
renden und simplifizierenden Verstindnis des Bésen ist die theologische Aussage
vom Siindersein aller Menschen und die Einsicht in den strukturellen Charakter von
Siinde entgegenzuhalten.

2.4 Leitlinien einer medienweltorientierten Religionsdidaktik

2.4.1 Zur Beachtung der religidsen (Selbst-)Sozialisation der Heranwachsenden

Die bedeutsame Rolle der Medien a) fiir Religion und Christentum, b) fiir westli-
che Gesellschaften insgesamr und o) fiir die Sozialisation heutiger junger Menschen
insbesondere ist meines Erachrens religionsdidakrtisch verstirke ernst zu nehmen.
Damit verbindet sich auch eine verinderte Sicht auf die Kinder und Jugendlichen.
Generell hat in der Religionsdidaktik der letzten zwanzig Jahren die Sozialisation
der Schiilerinnen und Schiiler gegeniiber entwicklungspsychologischen Perspekti-
ven weniger Beachtung gefunden. Oftmals wird fiir heutige Kinder und Jugendliche
cine zuriick gehende oder gar ausfallenden religidse Sozialisation diagnostiziert, weil
viele in der Familie nicht mehr religios erzogen werden und kaum mehr Kontakt zu
einer Kirchengemeinde haben; sie gelten dann meist als in religivsen Dingen unwis-
send und sprachlos.

Dabei bleibt unbeachret, dass sie in anderen Bereichen ihrer Lebenswelt, wie
v.a. in der Medienkultur und den medial gepragten Jugendkulturen, sehr wohl
eine (Selbst-)Sozialisation erfahren, die im weiten Sinn religiése Sozialisation mit
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beinhaltet: Viele Kinder und Jugendliche setzen sich hier durchaus mit existenziel-
len, ethischen und auch spezifisch religiésen Fragestellungen auseinander. Neben
Hans-Martin Gutmann (1998; 2000) hat als einer der ersten Christian Greth-
lein die Medienkultur als auflerschulischen Lernort in die religionspidagogische
Gesamtaufgabe mit einbezogen (Grethlein 1998); auf die unterschitzte Bedeutung
der Jugendkulturen hat schon vor Jahren Friedrich Schweitzer (2000) aufmerksam
gemacht. Zu begriifien ist, dass die neue EKD-Handreichung ,,Kirche und Jugend®
dafiir plidiert, ,Kulturen der Kommunikation Jugendlicher [zu] achten und sich
von der Theologie Jugendlicher inspirieren [zu] lassen” (Kirchenamt der EKD 2010,
78). Dazu gehére, dass die Kinder und Jugendlichen nicht linger nur als Suchende
und Fragende in den religionsdidaktischen Blick kommen, sondern auch in ihren
Antwortversuchen und eigenstindigen Uberlegungen gewiirdigt werden. Manche
Jugendkulturen wie z. B. die Gothics weisen ebenso wie manche Fanclubs der Me-
dienkultur (z. B. Star Trek-Fans) eine beachtlich reflektierte Kommunikation tiber
ethische und religiése Fragen auf, die aus theologisch-religionspidagogischer Sicht
gewlirdigt werden kann (vgl. Pirner 2011).

Insofern kann aus der Perspektive einer medienweltorientierten Religionsdi-
dakrik eine zentrale Aufgabe des Religionsunterrichts bestimmt werden als bildende
Begleitung der religiosen (Selbst-)Sozialisation der Kinder und Jugendlichen. Diese
Bestimmung kniipft einerseits lose an Dieter Stoodts Konzept cines sozialisationsbe-
gleitenden RU aus den 1970er Jahren an und nimmt andererseits auch Grundaspekte
des Konzepts von Karl Ernst Nipkow von 1992 auf, der aus religionspidagogischer
Perspektive ,Bildung als Lebensbegleitung und Erneuerung” bestimmt hat. Sie hat
auflerdem eine Nihe zu lebensweltorientierten Ansitzen wie z. B. denen von Hans-
Giinter Heimbrock und Godwin Limmermann. Die genannte Aufgabenbestim-
mung des RU will bewusst den Blick starker als die meisten religionsdidaktischen
Konzepte auf die informellen aufferunterrichtlichen und aufSerschulischen Lernpro-
zesse lenken, die nach Schitzungen der empirischen Bildungsforschung wohl Gber
70 bis 80 Prozent alles Lernens der Kinder und Jugendlichen ausmacht, wihrend
dem Schulunterricht ein Anteil von maximal 20 bis 30 Prozent zugeschricben wird.
Der Begriff der ,bildenden Begleitung® beinhaltet neben Anregungen zur Weiter-
entwicklung der bisher sozialisatorisch erworbenen Wahrnehmungs-, Deutungs-,
Kommunikations-, Gestaltungs- und Reflexionskompetenzen auch Impulse zur kri-
tischen Aufarbeitung der cigenen, teilweise medialen Sozialisation. Er schliefit auch
eine respektvolle Konfrontation oder Provokation der Schiilerinnen und Schiiler mit
ihnen fremden oder ihren Ideen widersprechenden Vorstellungen und Lebensent-
wiirfen aus dem Christentum oder anderen Religionen mit ein. In den folgenden
Leitlinien sollen die wesentlichen Aspekte einer medienweltorientierten Religionsdi-
daktik mit ihren Hauptzielen verdeutliche werden.

2.4.2 Fiinf Leitlinien einer medienweltorientierien Religionsdidaktik

1. Betrachte die Kinder und Jugendlichen nicht als ,tabulae rasac® (unbeschrie-
bene Blirter), die von Religion keine Ahnung haben und allenfalls Fragende und
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Suchende sind (= Defizitorientierung). Betrachte sie vielmehr als ,Experten’ ihrer
(teilweise medialen) Lebenswelt, die auch in existenziellen und religiosen Fragen
schon Uberlegungen angestellt und teilweise fiir sich Antworten gefunden haben
(= Ressourcenorientierung). Unterstiitze sie dabei, ihre Ressourcen konstruktiv-
selbstkritisch weiter auszubauen (im Sinn einer bildenden Begleitung ihrer Selbstso-
zialisation) und dabei (insbesondere die christliche) Religion innerhalb und aufler-
halb der Medienkultur in ihren lebensbereichernden Potenzialen fiir sich zu entde-
cken, aber auch in ihren lebensgefihrdenden Risiken wahrzunehmen (Wahrneh-
mungskompetenz).

2. Betrachte die Kinder und Jugendlichen nichrt lediglich als religios ,Sprachlose™
Rechne vielmehr damit, dass auch entkirchlichte und sikularisierte Heranwach-
sende zum Teil in der Medienkultur Elemente einer (Symbol-)Sprache gefunden
haben, mit deren Hilfe sie tiber existenzielle und religiése Fragen nachdenken und
sich verstindigen. Nutze die Chance, durch die Einbeziehung von medienkulturel-
len Elementen in den RU die Kommunikation mit den Schiilerinnen und Schiilern
zu verbessern, insbesondere mit den weniger verbalsprachlich begabten. Unterstiitze
sie dabei, mit Hilfe der christlichen Tradition zu einer noch differenzierteren und
reflektierteren religivsen Ausdrucks-, Kommunikations- und Reflexionskompetenz
zu gelangen.

3. Betrachte die Kinder und Jugendlichen nicht lediglich als passive Konsumenten
der Medienkultur, die deren manipulativen Einfliissen hilflos ausgeliefert sind, son-
dern als aktiv-konstruktive, wenn auch immer wieder gefihrdete Mediennutzer.
Betrachte den Religionsunterricht als Chance, die Kultivierung eines Medienum-
gangs zu fordern, welcher die Medien und ihre Inhalte vielschichtiger und kritischer
wahrnehmen sowie kreativ-selbstbestimmrer nutzen ldsst und damit auch religios
bildend wirkt (Wahrnehmungs-, Deutungs- und Gestaltungskompetenz).

4. Konstruiere keinen Gegensatz zwischen den primiren Erfahrungen direkeer sozia-
ler Begegnungen und den scheinbar nur sekundiren Erfahrungen mit der Medien-
welt. Zeige den jungen Menschen sowohl wertvolle Alternativen zum Medienkon-
sum als auch innerhalb der Medienkultur wertvolle Alternativen zum ,,Mainstream®
auf. Unterstiitze sie darin, in der christlichen Welt- und Wirklichkeitssicht Orientie-
rung fur die kritische Auseinandersetzung mit und in der Medienkultur zu finden
und ihre Urteilskompetenz fiir die mediale wie auflermediale Welt weiterzuentwi-
ckeln.

5. Werte die Medienkultur nicht pauschalisierend ab, sondern sei dir bewusst, dass
die Medien sowohl zum ,Funktionieren™ von Religionen als auch zum ,Funktio-
nieren” von demokratischen Gesellschaften (und des religiésen wie interreligiésen
Diskurses in ihnen) unentbehrlich sind. Unterstiitze die jungen Menschen darin,
sich medienkompetent und religios kompetent in religidse, interreligiose und gesell-
schaftliche Kommunikation einbringen zu kénnen (Partizipations- und Gestal-
tungskompetenz).
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2.5 Medienpidagogische Beziige

71 Recht wird heute aus erziehungswissenschaftlicher und bildungspolirischer Sicht
Medienbildung bzw. Medienerziehung als immer wichtiger werdender Bereich schu-
lischer Bildung und Erziehung verstanden (vgl. Medienpadagogisches Manifest). Da
es kein eigenes Fach mit diesem Zweck in der Schule gibt, ist Medienbildung nur
fachintegrativ und ficheriibergreifend zu verwirklichen. Im Licht der vorgetrage-
nen Perspektiven einer medienweltorientierten Religionsdidaktik wird deutlich: Me-
dienbildung ist keine Aufgabe, die von auflen als Zusarzaufgabe an den RU herange-
tragen wird, sondern sie betrifft den Kernbereich religioser Bildung; sie ist auch aus
genuin religionspidagogischen Griinden wichtig. Insofern wird sich der RU bereit-
willig an der schulischen Gesamtaufgabe der Medienbildung und an entsprechen-
den Projekten beteiligen, hier allerdings auch eigene Akzente setzen.

So wird hiufig in bildungspolitisch initiierten ~Medienkompetenz-Projek-
ten einseitig der Schwerpunkt auf den instrumentellen Mediengebrauch gelegt:
Die Schiilerinnen und Schiiler sollen vor allem besser mit dem Compurer umge-
hen und das Internet zur Informationsrecherche nutzen lernen. So wichtig das ist,
umfasst die Vorstellung von Medienkompetenz aus medienpidagogischer Sichrt
iiber die Mediennurzungskompetenz hinaus auch Medienkunde, Medienkritik und
(kreative) Mediengestaltung. Und auch aus religionspadagogischer Sicht wird, wie
oben gezeigt, vor allem ein vertieftes Verstindnis der Medien, ein selbstbestimm-
ter Medienumgang sowie eine kritische Urteilsfihigkeit zu akzentuieren sein. Diese
Schwerpunkte kénnen und sollten Religionslehrkrifte in die medienerzieherischen
Vorstellungen von Schulprojekten einbringen und selbst innerhalb der medienpida-

gogischen Rahmenvorgaben so setzen.

3 DPraxis

Medienweltorientierte Religionsdidaktik heifdt in der Praxis insbesondere,

—  als Religionslehrkraft Elemente und die ,,Sprache® der Medienkultur zu unter-
schiedlichen Themenbereichen in der RU einzubeziehen, um die Kommunika-
tion mit den Schiilerinnen und Schiilern zu verbessern und ihnen zu signalisie-
ren, dass sie und ihre Lebenswelt im RU vorkommen;

—  den Schiilerinnen und Schiiler zu passenden Themen die Gelegenheit zu geben,
selbst Beispiele aus ihren Medienwelten in den RU einzubringen;

_ die Medienkultur oder bestimmte Teile von ihr (z.B. Popmusik, Fernsehen,
Internet) ab und zu zum Gegenstand des RU zu machen (z. B. als exemplarische
ethische Problemfelder);

- gemeinsam mit den Schiilerinnen und Schiilern die religidsen und religionsdhn-
lichen Ziige, Dimensionen und Inhalte der Medienkultur zu entdecken, ihre
Hintergriinde zu erschlieflen und zur kritisch-konstrukriven Beurteilung anzu-

regen;
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~ im RU selbst gut durchdacht mit (elektronischen) Medien wie v. a. dem Internet
zu arbeiten und die Schiiler/innen in der Weiterentwicklung ihrer Medienkom-
petenz, zusammen mit ihrer religidsen und ethischen Kompetenz, zu unterstiit-
zen.
Zu vermeiden ist sowohl eine »Sprungbrett-Didakeik®, welche die Medienbeziige
lediglich als Einstieg verwendet, um dann zum eigentlichen — traditionellen —
Thema zu kommen, als auch eine »Konstrastfolien-Didakrtik“, welche die Medien-
welten lediglich als Quelle fiir Negativbeispiele heranzieht, denen dann die christ-
liche Perspektive kontrastierend gegeniiber gestellt wird. Wie einige wenige empi-
tische Studien sowie religionsunterrichtliche Erfahrungen zeigen, schitzen es die
Schiiler/innen in der Regel, wenn ihre Lebenswelt im RU vorkommt, solange diese
Lebenswelt und die Meinung der Schiiler/innen dazu ernst genommen und differen-
ziert diskutiert werden.

Beispiel I: Primarstufe

Im Herbst 2010 startete die Kinder-Zeichentrickserie ,Chi Rho — das Geheimnis®
im Kinderkanal. Eingeberter in eine popkulturell gesraltete Abenteuergeschichte
(mit , Zeitreise* und ,,Indiana-Jones“-dhnlichen Ziigen) werden biblische Geschich-
ten prisentiert, die von den beiden Protagonisten Cora und Habib vor ihrer Zersts-
rung durch das Bose bewahrt werden miissen (vgl. www.chirho.kika.de). Die Serje
verortet sich deutlich im Schnittfeld zwischen populirer Medienkultur und reli-
gioser Bildung. Sie eignet sich von daher gut fir Kinder im Grundschulalter, um
mit ihnen einerseits die biblischen Geschichten zu erschlieRen und ihnen anderer
seits Gelegenheit zu geben, dabei auf spielerisch-entdeckende Weise Grundprinzi-
pien medialer Bearbeitungen kennen zu lernen. Indem die Kinder zwischen Zei-
chentrickstory und biblischer Erzihlung oder noch weiteren filmischen Bearbeicun-
gen der Geschichten vergleichen oder selbst filmische Gestaltungsideen fiir biblische
Geschichten entwickeln, lernen sie, auf die jeweils transportierten (theologischen)
Perspektiven zu achten und werden zugleich sensibel fiir die konstruierenden Anteijle
ciner medialen Bearbeitung. Zudem kann z. B. die Darstellung des Bosen in den Fil-
men als Anregung zum Theologisieren genutzt werden. Vorschlige dafiir und viele
weitere Ideen zur Arbeit mit der Serie im RU bieter eine dazu erschienene ,DVD
educativ” (Pirner / Rosenstock 2011).

Beispiel 2: Sekundarstufe

Ebenfalls im Herbst 2010 finden sich auf Youtube (www.youtube.com) mehrere
Versionen einer »Nespresso“-Werbung mit dem bekannten amerikanischen Schau-
spieler George Clooney. In der Grundstory (30 Sekunden Linge) tritt Clooney nach
dem Kauf einer Nespresso-Kaffeemaschine aus dem Geschift auf die Strafle, wo von
oben - sozusagen aus heiterem Himmel — ein grofSer Fliigel auf ihn herabstiirze. Im
nichsten Bild siecht man Clooney eine weifle Treppe in den Himmel hinauf steigen,
wo vor einer ebenfalls weiflen Tiir ein weif3 gekleideter dlterer Mann steht. Cloo-
ney fragt ihn: ,Wo bin ich?“ Er antwortet : ,Dreimal darfst du raten.® Clooney: ,,Oh
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nein, es ist noch nicht meine Zeit.“ Der Mann schaut auf seine Einkaufstasche mit
der Kaffeemaschine und sagt: ,Vielleicht kénnten wir uns auch einigen?® Clooney
blicke fragend auf die Tasche; der Mann nickt zustimmend. Im nichsten Bild steht
Clooney wieder vor dem Geschift, allerdings ohne seinen Einkauf. Er dreht sich
um und geht zuriick in den Laden, wihrend der Fliigel krachend auf der Strafle zer-
schellt. In einer weiteren Version (1:57 Linge) bietet Clooney seinen Porsche und
anderes an, um sein Leben zuriickzubekommen, bevor er schliefllich seinen Einkauf
preisgibt. In einer dritten Version (2:36 Linge) lehnt Clooney den Tausch Kaffee-
maschine gegen sein Leben ab und geht durch das Tor in den Himmel, wo er dann
mit dem weifs gekleideten Mann und zwei Engeln auf einem weiflen Sofa sitzt, Kaffe
trinkt und (witzig wirkende) Fragen iiber das Leben im Himmel stellt.

Der Spot cignet sich gut, um mit den Schiilerinnen und Schiilern dariiber ins
Gesprich zu kommen, warum und wie religiése Symbole in der Werbung vorkom-
men (vgl. dazu auch Buschmann/Pirner 2003). Inhaltlich lisst sich an Themen wie
ySHimmel®, ,Engel®, ,Gerechtigkeit Gottes® oder auch ,Was mir im Leben wichtig
ist" ankniipfen. Der Weg tiber Youtube erlaubt zudem, solche Werbung als populire
Kultur zu thematisieren: Die Spots sind insgesamt mehrere hunderttausend Male
angeklickt worden; sie sind also offensichtlich attraktiv, weil sie vergniiglich und
humorvoll sind — auch, weil sie menschliche Sehnsiichte ansprechen oder bekannte

religiése Motive karikierend aufnehmen?
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